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RESUMEN 

 

El presente estudio evaluará la viabilidad técnica y económica de la implementación de 

una planta, que producirá descartables biodegradables y compostables, para cubrir parte 

de la creciente demanda de estos productos; considerando la tendencia a la reducción en 

el consumo de productos plásticos de un solo uso; esto último se manifiesta gracias a que, 

a nivel mundial se están creando leyes para reducir su consumo debido al daño 

medioambiental que causan.  

El Perú no es ajeno a ello; es por eso que mediante la promulgación de la Ley Nº 30884, 

busca aumentar la demanda por productos descartables biodegradables y compostables. 
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ABSTRACT 

 

This study will evaluate the technical and economic feasibility of implementing a 

biodegradable and compostable disposable production plant to cover part of the growing 

demand for these products, will affect the tendency to reduce the consumption of single-

use plastic products, the latter was manifested thanks to a worldwide level that are 

creating laws to reduce their consumption due to the environmental damage they cause. 

In Peru, through the enactment of Law No. 30884 is no stranger to this, the demand for 

biodegradable and compostable products. 
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