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RESUMEN 

 

El presente proyecto tiene como objetivo determinar la prefactibilidad para la 

implementación de una planta embotelladora de agua en la región de Cusco, con un 

enfoque de la economía circular para la reutilización de los residuos plásticos. 

 El proyecto incluye en los primeros capítulos (I, II y III) el desarrollo de la 

problematización y antecedentes para construir una base sólida, el marco teórico, análisis 

a nivel macro y microentorno que rodea a la empresa. En el cuarto y quinto (IV y V) 

capítulo se determinó la demanda, el estudio técnico. En el sexto capitulo (VI) se detalló 

la constitución de la empresa, estructura organizacional y aspectos legales. En capitulo 

(VII) se evaluó el impacto ambiental que podría generar la empresa en su entorno. 

Posteriormente se determinó su viabilidad económica y financiera (Capitulo VIII).  

 

Según lo desarrollado anteriormente, la empresa Yaku Inti SAC tiene como propuesta 

dos líneas de producto en presentación de 1 L y 20 L, con mercado objetivo Nivel 

Socioeconómico (NSE) A, B y C y delimitada para el estudio a 7 provincias de Cusco 

(La Convención, Cusco, Anta, Calca, Urubamba, Paucartambo y Paruro) con mayor 

actividad turísticas y estará alineada con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS): 

6, 8, 9, 12, 13 Y 17. 
 

Por último, la inversión total del proyecto es de S/ 294,189.66 financiado a través de 

capital propio y préstamo bancario. Teniendo un VAN (S/467,598.97), TIR (66.52%) 

concluyendo que el proyecto es viable y rentable.  
 

Palabras clave: agua embotellada, economía circular, ODS, residuos plásticos. 

  



 

 

 

 

 

 

 

ABSTRACT 

 

The objective of this project is to determine the feasibility of implementing a 

water bottling plant in the Cusco region, with a circular economy approach for the reuse 

of plastic waste. 

 

The project includes in the first chapters (I, II and III) the development of the 

problem and background to build a solid foundation, the theoretical framework, analysis 

at the macro and micro environment surrounding the company. In the fourth and fifth (IV 

and V) chapters, the demand and technical study were determined. In the sixth chapter 

(VI) the constitution of the company, organizational structure and legal aspects were 

detailed. Chapter VII evaluated the environmental impact that the company could have 

on its surroundings. Subsequently, its economic and financial viability was determined 

(Chapter VIII). 

 

As developed above, the company Yaku Inti SAC has proposed two product lines 

in presentation of 1 L and 20 L, with target market NSE A, B and C and delimited for the 

study to 7 provinces of Cusco (La Convención, Cusco, Anta, Calca, Urubamba, 

Paucartambo and Paruro) with greater tourism activity and will be aligned with the 

Sustainable Development Goals (SDGs): 6, 8, 9, 12, 13 and 17. 

 

Finally, the total investment of the project is S/ 294,189.66 financed through 

equity and bank loan. Having an NPV, IRR concluding that the project is viable and 

profitable. 

 

Keywords: bottled water, circular economy, ODS, plastic waste. 
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