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Gracias al acceso abierto y la ciencia 2.0 podemos contribuir 
a aumentar las visibilidad en internet de las publicaciones.



Comunicación 

científica en la 

actualidad 



El ciclo de la Investigación

Red ink. 11/07/2004. http://www.phdcomics.com/comics.php?f=1759



Revisando 
el artículo

Red ink. 
http://phdcomics.com/comics

/archive.php?comicid=2016



Estrategia de Marca Personal

https://x.com/Integra
PB/status/180165959
7935264124/photo/1

• Quién eres realmente: Es la combinación de tus 
habilidades, experiencias y personalidad.

• Es tu esencia, lo que te hace único.
• Incluye tus valores, principios, habilidades, talentos, y 

experiencias personales.

• Las estrategias y acciones que promocionan y 
posicionan tu marca personal en el mercado.

• Incluye la promoción y comunicación, el análisis 
de mercado y el desarrollo de servicios.

La Estrategia de Marca Personal es la sinergia de estos tres elementos, cada uno juega un rol 
vital en cómo te presentas y cómo eres percibido en tu campo profesional.



Introducción

• La Web 2.0 y sus herramientas son usadas a diario como 
medio de comunicación social por su facilidad de uso, por su 
aceptación; pero sobre todo, por su gran impacto social.

• Además también están siendo utilizadas para aumentar la 
difusión de investigaciones, los nuevos canales 2.0 pueden 
ser un escenario perfecto donde difundir las publicaciones.



Introducción

• Las herramientas 2.0 no son canales sustitutivos de los 
medios tradicionales sino más bien son canales 
complementarios (blogs o redes sociales científicas) 
aumentando la visibilidad de la actividad investigadora 
individual o del grupo de investigación al que 
pertenezcan.



Introducción

El viejo mantra de "Publicar o morir" está obsoleto. #visibleorvanish



Lo que debe hacerse con la ciencia

Nature, 2009, Volume 461, Number 7261. pp145-304
https://www.nature.com/collections/bczwkbfznz

Data Sharing

Nature Communications. (2018)
volume 9, Article number: 2817
https://www.nature.com/articles/s41467-018-05227-z



Lo que debe hacerse con la ciencia

Data Sharing

Gewin, V. (2020). Six tips for data sharing in the age of the coronavirus. 
Nature. https://doi.org/10.1038/d41586-020-01516-0
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• Uso de las citas y medidas indirectas (FI) para evaluar el impacto y
difusión de las publicaciones

• Es responsabilidad del editor diseminar tú trabajo

• El artículo impreso era el formato definitivo del trabajo

• La producción identificada sólo en las bases de datos (Ejemplo:
WOS, SCOPUS, Pubmed, etc.)

• El artículo como unidad mínima de comunicación

• El editor tiene el control del copyright.

Antes de internet

Fuente: Daniel Torres-Salinas
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• Otros posibles Indicadores más ricos y variados para evaluar las
contribuciones

• Una diseminación más efectiva del trabajo está ahora en manos
del autor

• El formato digital está ya consolidado en la mayor parte de las
áreas

• Muchas alternativas para mantener informada a la comunidad de
los trabajos

• Los datos como unidad mínima de comunicación

• El autor tiene más poder sobre sus contenidos.

Ahora con internet (2.0)

Fuente: Daniel Torres-Salinas



Revista de la UNMSM en OJS



La ciencia 2.0
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IMPACTO 
CIENTÍFICO

Inmediato 2 años

Velocidad difusión

Inmediatez de la comunicación

Fuente: Daniel Torres-Salinas



Pasos básicos - Investigadores

• Intercambio de correos con amigos, informando sus trabajos

Inscripción en páginas:
•Blogs
•Facebook, 
•X (antes Twitter),
•SlideShare,
•ResearchGate,
•Linkedin

•Academia.edu, 
•Repositorios, 
•Google Académico,
•Mendeley
•CV- en Línea (CTI-Vitae)



Redes Sociales



¿Dónde publicar?

1.  Dirigidos exclusivamente a científicos 
2.  Contenidos profesionales
3.  Integrales para gestión de un CV académico 

(repositorio, etc.)
4.  Poca población
5.  Poca apertura
6.  Poco recuperable
7.  Interoperabilidad limitada

1.  Dirigidos a todos los públicos
2.  Contenidos heterogéneos
3.  No adaptados a CV académicos (aunque 

podemos personalizarlos)
4.  Mucha población de usuarios
5.  Bastante apertura
6.  Muy recuperable por motores
7.  Interoperabilidad máxima

Páginas



Redes sociales para científicos

• Los científicos están adoptando cada vez 
más los medios sociales en sus vidas 
profesionales. …la participación de las 
redes sociales pueden influir 
positivamente en su trabajo diario y en la 
comunicación científica.

Social media for scientists. Nature Cell Biology, volume 20, page 1329 (2018)
https://www.nature.com/articles/s41556-018-0253-6.pdf



La recompensa y el riesgo de las redes sociales para 
los académicos

Britton, B., Jackson, C., & Wade, J. (2019). The reward and risk of social media for academics. Nature Reviews Chemistry, 3(8),
459–461. https://doi.org/10.1038/s41570-019-0121-3

Las plataformas de redes sociales han transformado las oportunidades para las comunidades 
marginadas, convirtiendo los desafíos que experimentan los individuos de grupos 
subrepresentados en la academia en una oportunidad para conectarse con personas de ideas 
afines de todo el mundo.



El crecimiento de las redes sociales en el 
ámbito de la nefrología

Diniz, H., & Melilli, E. (2020). The rise of #SocialMedia in the Nephrology world. Nefrologia: Publicacion Oficial de La Sociedad 
Espanola Nefrologia. https://doi.org/10.1016/j.nefro.2020.02.003

Plataformas y 
herramientas 
educativas de redes 
sociales.
Resúmenes visuales, 
Tweetorials, Podcasts, 
Videos y Apps



Redes sociales para científicos

https://journals.plos.org/plosone/article?id=10.1371/journal.pone.0229446



Nature

Richard Van Noorden, 13 August 2014 
http://www.nature.com/news/online-collaboration-scientists-and-the-social-network-1.15711



Nature



Nature



Nature



Nature 2015

http://www.nature.com/content/authortips/infographic.html



Nature
60% pensó que se les debería permitir 
subir sus artículos sin importar las 
políticas del editor o de la revista. 

Science publishers try new tack to combat unauthorized paper sharing. 2017
https://www.nature.com/news/science-publishers-try-new-tack-to-combat-unauthorized-paper-sharing-1.21959



Nature

Britton, B., Jackson, C., & Wade, J. (2019). The reward and risk of social media for academics. 
Nature Reviews Chemistry, 3(8), 459–461. https://doi.org/10.1038/s41570-019-0121-3



https://www.growkudos.com/



Impactstory

https://profiles.impactstory.org/



https://loop.frontiersin.org/



CTI - Vitae



¿Cómo utilizar X (ex Twitter) para impulsar tu 
carrera de investigación?

• La circulación de artículos recientemente publicados 
permite una mayor exposición y se ha relacionado con un 
aumento de citas.

• Las menciones en Twitter son una métrica alternativa 
importante, o altmetric, una forma de rastrear 
rigurosamente la atención no académica que recibe un 
artículo.

Lee, J.-S. M. (2019). How to use Twitter to further your research career. Nature.
https://doi.org/10.1038/d41586-019-00535-w



¿Porqué los académicos usan X (Twitter)?

• Recurso útil y rápida

– A veces, las referencias son difíciles de encontrar en el Internet, pero es fácil en 
Twitter.

• Conferencias 

– Conocer gente (Networking) es más fácil, menos incómoda que la espera en el 
fondo mientras terminan su conversación. 

– Como una herramienta de toma de notas. 

– Si tienes la suerte, los organizadores de la conferencia twittean desde una 
cuenta dedicada. Mantener el contacto después de la conferencia. 

• Averiguar sobre empleo y la financiación con mucha facilidad

• Red global para cualquier hora del día o de la noche

Why Academics use Twitter. https://onlineacademic.wordpress.com/2015/11/09/why-academics-use-twitter/



Habitual en los congresos

Science journalism: Breaking the convention?
http://www.nature.com/news/2009/090624/full/4591050a.html
Published online 24 June 2009 | Nature 459, 1050-1051 (2009) | doi:10.1038/4591050a

#OAWEEKPERU2025HASHTAG

http://www.nature.com/news/2009/090624/full/4591050a.html


Repositorios

• Repositorio Institucional (Dspace) 

– Preprint

– Postprint



Repositorios





Identidad Digital - ORCID



Identidad Digital - ORCID

¿Qué es ORCID?

• ORCID es uno de los sistemas de identificación 
de autores, que permite crear un identificador 
único, universal y permanente (gratuito).

• Ayuda a que los investigadores elijan su nombre 
profesional y estandaricen la firma de sus 
trabajos científicos, para garantizar toda 
la recuperación de su producción científica y 
para conseguir que sus publicaciones obtengan 
mayor visibilidad.



Google Scholar



Ficha en el CRIS de la Universidad



Ficha en el CRIS de la Universidad



#VisualAbstract 

https://twitter.com/JessicaLuc1/status/1356020014306848768



#VisualAbstract 

https://www.annalsthoracicsurgery.org/va-onlineresource



Estrategias a seguir

• Formar grupos de Investigación multidisciplinario.

• Fomentar el Marketing para Científicos

• Difundir en la mayor cantidad de redes sociales los trabajos 
realizados.

• Tener equipo atento y especializado en la difusión de ciencia en 
la web 2.0

• Fomentar el uso y autoarchivo en repositorios.



Estrategia posicionamiento: 
Redes sociales Académicas y Profesionales

• Inscribir a los investigadores en las diferentes redes sociales 

profesionales: Linkedin, ResearchGate, Academia.Edu, Mendeley, 

Kudos, Impactstory, para colocar ahí sus clases y producción 

científica (Links).



Estrategia posicionamiento: redes sociales 
profesionales

• Crea y mantén actualizado un perfil en línea (CV web). 

• Aquí se destacan: Google Scholar Citation Profile, ImpactStory,
Kudos, Figshare, Dryad, Twitter, Facebook, SlideShare, PlumX,
etc.



Tips para incrementar la visibilidad de las publicaciones

• Considerar la colaboración científica (con integridad científica)

• Publicar en revistas incluidas en el WoS y Scopus

• Publicar en revistas de acceso abierto de calidad.

• Hacer disponible las versiones pre y post-print de los artículos 
aceptados

• Depositar los artículos en repositorios institucionales

• Listar las publicaciones en perfiles en línea.

• Conectarse con investigadores influyentes en redes sociales 
científicas.



Gracias!

"Be the hardest working person you can be. That's 
how you separate yourself from the competition."

Stephen Curry

josmel@gmail.com

"Sé la persona más trabajadora que puedas ser. 
Así es como te separas de la competencia."



Material para lectura

Disseminate research findings 

• http://libguides.library.curtin.edu.au/content.php?pid=417077&sid=3408994

Using social media to build your academic career

• http://www.slideshare.net/lisbk/using-social-media-to-build-your-academic-career

How to maximize the impact of your published research

• http://exchanges.wiley.com/blog/2014/09/11/how-to-maximize-the-impact-of-your-
published-research/

10 reasons why scientists should embrace social media

• http://www.acmedsci.ac.uk/more/news/10-reasons-why-scientists-should-embrace-social-
media/?utm_content=bufferb07d7&utm_medium=social&utm_source=twitter.com&utm_ca
mpaign=buffer
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