Marketing Cientifico:
Marca Personal en el proceso
de la investigacion cientifica

Mg. Josmel Pacheco-Mendoza
Docente Investigador — UCSUR

Nivel Distinguido - CONCYTEC C I E N T i F I CA
0

X: @josmel1 ,
E-mail: josmel@gmail.com UNIVERSIDAD CIENTIFICA DEL SUR

ORCID: orcid.org/0000-0002-2251-8092



Contenido

1. Comunicacion cientifica en la actualidad
2. Laciencia 2.0
3. Estrategias a seguir

Gracias al acceso abierto y la ciencia 2.0 podemos contribuir
a aumentar las visibilidad en internet de las publicaciones.
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La combinacién tnica de
habilidades, experiencias y
personalidad que te hace

Estrategia de Marca Personal

Personalidad

 princrl R alentos e Quién eres realmente: Es la combinacién de tus
Marca habilidades, experiencias y personalidad.
comportamientod  papeqna] P Condad fisic « Estu esencia, lo que te hace tnico.
https://x.com/Integra Historia y * Incluye tus valores, principios, habilidades, talentos, vy
PB/status/180165959 Profe F e lenclas experiencias personales.
7935264124 /photo/1
Estrategia de * Las estrategias y acciones que promocionan y
ensaje [RRHETERT Marca FromecoeX posicionan tu marca personal en el mercado.
narrativa Personal. T * Incluye la promocion y comunicacion, el analisis
Reputacién i produtas de mercado y el desarrollo de servicios.
y opinidn Personal Marketin o servicios
publica Branding Persona
Bromesa Identidad AndiSiS
El proceso B acen de mercado
para descubrir, RS :L::r'l.-':'
gestionar, Consistencia St agiae o ;
comunicar y s Creacidn de Estrategias de Valor de tus

fortalecer tu
marca personal
de manera
efectiva.

comunicacion  confianza

distribucion servicios
o habilidades

La Estrategia de Marca Personal es |la sinergia de estos tres elementos, cada uno juega un rol
vital en cdmo te presentas y coOmo eres percibido en tu campo profesional.




Introduccion

* La Web 2.0 y sus herramientas son usadas a diario como
medio de comunicacion social por su facilidad de uso, por su
aceptacion; pero sobre todo, por su gran impacto social.

 Ademas también estan siendo utilizadas para aumentar la
difusion de investigaciones, los nuevos canales 2.0 pueden
ser un escenario perfecto donde difundir las publicaciones.



Introduccion

* Las herramientas 2.0 no son canales sustitutivos de los
medios tradicionales sino mas bien son canales
complementarios (blogs o redes sociales cientificas)
aumentando la visibilidad de la actividad investigadora
individual o del grupo de investigacion al que
pertenezcan.



Introduccion

Publish... Visible...

>

f::> or Vanish

El viejo mantra de "Publicar o morir" esta obsoleto. #visibleorvanish

or Perish




Lo que debe hacerse con la ciencia

Data Sharing

Nature, 2009, Volume 461, Number 7261. pp145-304
https://www.nature.com/collections/bczwkbfznz

Editorial  OPEN = Published: 19 July 2018

Data sharing and the future of science

Nature Communications 9, Article number: 2817 (2018)  Download Citationt

Who benefits from sharing data? The scientists of future do, as
data sharing today enables new science tomorrow. Far from being
mere rehashes of old datasets, evidence shows that studies based

on analyses of previously published data can achieve just as much

impact as original projects.

Nature Communications. (2018)
volume 9, Article number: 2817
https://www.nature.com/articles/s41467-018-05227-z



Lo que debe hacerse con la ciencia
nature Search Q  Login ®

Explore our content Vv Journal information v Subscribe

nature » career feature > article

Data Sharing

CAREER FEATURE - 19 MAY 2020

CORRECTION 28 MAY 2020

Six tips for data sharing in the age ofthe
coronavirus
Researchers are rushing to pool resources and data sets to tackle the

pandemic, but the new era of openness comes with concerns around
privacy, ownership and ethics.

Gewin, V. (2020). Six tips for data sharing in the age of the coronavirus.
Nature. https://doi.org/10.1038/d41586-020-01516-0



Antes de internet

Uso de las citas y medidas indirectas (Fl) para evaluar el impacto y
difusion de las publicaciones

Es responsabilidad del editor diseminar tu trabajo
El articulo impreso era el formato definitivo del trabajo

La produccion identificada solo en las bases de datos (Ejemplo:
WOS, SCOPUS, Pubmed, etc.)

El articulo como unidad minima de comunicacion
El editor tiene el control del copyright.

Fuente: Daniel Torres-Salinas



Ahora con internet (2.0)

Otros posibles Indicadores mas ricos y variados para evaluar las
contribuciones

Una diseminacion mas efectiva del trabajo esta ahora en manos
del autor

El formato digital esta ya consolidado en la mayor parte de las
areas

Muchas alternativas para mantener informada a la comunidad de
los trabajos

Los datos como unidad minima de comunicacion
El autor tiene mas poder sobre sus contenidos.

Fuente: Daniel Torres-Salinas
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La ciencia 2.0




Inmediatez de la comunicacion

IMPACTO
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Fuente: Daniel Torres-Salinas



Pasos basicos - Investigadores

* Intercambio de correos con amigos, informando sus trabajos

Inscripcion en paginas:
*Blogs *Academia.edu,

*Facebook, | *Repositorios,

*X (antes Twitter), *Google Académico,
=SlideShare, Mendeley
‘ResearchGate, *CV- en Linea (CTI-Vitae)

eLinkedin
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éDonde publicar?

@ Academia.edu

ResearchGate
Paginas

1. Dirigidos exclusivamente a cientificos 1. Dirigidos a todos los publicos
2. Contenidos profesionales 2. Contenidos heterogéneos
3. Integrales para gestion de un CV académico 3. No adaptados a CV académicos (aunque

(repositorio, etc.) podemos personalizarlos)
4. Poca poblacion 4. Mucha poblacion de usuarios
5. Poca apertura 5. Bastante apertura
6. Poco recuperable 6. Muy recuperable por motores
7. Interoperabilidad limitada 7. Interoperabilidad maxima



Redes sociales para cientificos
nature Search Q  Login ®

Explore our content Vv Journal information v Subscribe

nature > collection

e Los cientificos estan adoptando cada vez

COLLECT.'ON | 24 JULY 2319 mas los medios sociales en sus vidas
Social media for profesionales. ...Ia participacion de las
scientists redes sociales pueden influir

Socialmedicanbeboth afiiend dnda positivamente en su trabajo diarioy en la
foe to scientific productivity. Here’s the Comunicacién Cientl'fica.

best coverage, analysis and help and
advice from Nature on how to use social

media to strengthen your science Social media for scientists. Nature Cell Biology, volume 20, page 1329 (2018)
without sacrificing productivity. https://www.nature.com/articles/s41556-018-0253-6.pdf



La recompensa y el riesgo de las redes sociales para
los acadéemicos

The reward and risk of social media
for academics

Ben Brittoni'*, Chris Jackson2* and Jessica Wade>*

We are three academics who are active on social media. We explore the motivations for and
benefits of engaging with social media, as well as its costs and risks. Overall, we believe this
engagement to be a net benefit for us, our employers and for wider society.

Las plataformas de redes sociales han transformado las oportunidades para las comunidades
marginadas, convirtiendo los desafios que experimentan los individuos de grupos
subrepresentados en la academia en una oportunidad para conectarse con personas de ideas
afines de todo el mundo.

Britton, B., Jackson, C., & Wade, J. (2019). The reward and risk of social media for academics. Nature Reviews Chemistry, 3(8),
459-461. https://doi.org/10.1038/s41570-019-0121-3



El crecimiento de las redes sociales en el
ambito de la nefrologia

netrolaei
()/ ) Plataformas y
Eopaola de Revistade a Sociecad Espariola de Nefrologi == herramientas
e e “——/ educativas de redes
Review sociales.
The rise of #SocialMedia in the Nephrology world Resumenes visuales,

s o Tweetorials, Podcasts,
Hugo Diniz*"*, Edoardo Melilli° .
2 Nephrology Department, Centro Hospitalar e Universitario de Sédo Jodo, Oporto, Portugal VI d e O S y A p p S

b Nephrology & Infectious Diseases R&D, i3S — Instituto de Investigagéo e Inovagéo em Satide da Universidade do Porto, Oporto, Portugal
¢ Nephrology Department, Hospital Universitari de Bellvitge, University of Barcelona, IDIBELL, L'Hospitalet de Llobregat, Barcelona, Spain

Diniz, H., & Melilli, E. (2020). The rise of #SocialMedia in the Nephrology world. Nefrologia: Publicacion Oficial de La Sociedad
Espanola Nefrologia. https://doi.org/10.1016/j.nefro.2020.02.003



Redes sociales para cientificos

PLOS ONE

@ OPEnACCESS B PEER-REVIEWED

RESEARCH ARTICLE

Using social media to promote academic research:

Identifying the benefits of twitter for sharing academic
work

Samara Klar[&], Yanna Krupnikov, John Barry Ryan, Kathleen Searles, Yotam Shmargad

Published: April 6, 2020 « https://doi.org/10.137 1/journal pone. 0229446

Article Comments Media Coverage

¥

Reader Comments (0) FigL,II"ES

https://journals.plos.org/plosone/article?id=10.1371/journal.pone.0229446



SCIENTISTS

Giant academic
social networks have
taken off to a degree
that no one expected
even a few years ago.
A Nature survey
explores why.

BY RICHARD VAN NOORDEN

n 2011, Emmanuel Nnaemeka Nnadi
needed help to sequence some drug-
resistant fungal pathogens. A PhD student
studying microbiology in Nigeria, he did not
have the expertise and equipment he needed.

data sets. “With ResearchGate we're changing
science in a way that’s not entirely foreseeable;”
he says, telling investors and the media that his
aim for the site is to win a Nobel prize.

The company now employs 120 people,
and last June it announced that it had secured
US$35 million from investors including the

Richard Van Noorden, 13 August 2014
http://www.nature.com/news/online-collaboration-scientists-and-the-social-network-1.15711

AND THE
SOCIAL NETWORK

they would prefer do it on their own terms,
rather than through a privately owned site.

But it seems that those earlier efforts were
ahead of their time — or maybe they were
simply doing it wrong. Today, ResearchGate
is just one of several academic social networks
going viral. San Francisco-based competitor

Nature



Interactive: Why scholars use social media Interactive: Why scholars use social media
In Nature's survey, a subset of scholars who said they 'regularly visited' social media sites In Nature's survey, a subset of scholars who said they 'regularly visited' social media sites
were quizzed in detail about their activities. were quizzed in detail about their activities.
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Nature

Interactive: Why scholars use social media

In Mature's survey, a subset of scholars who said they 'regularly visited' social media sites
were guizzed in detail about their activities.
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Nature

Interactive: Why scholars use social media

In Mature's survey, a subset of scholars who said they 'regularly visited' social media sites

were quizzed in detail about their activities.

Do notuse
professionally
Follow Curiosity only
discussions .y T0%
' 60%-o..., |
. - <-B0% "
Commenton - \\__.-' e - Incase contacted

research

Actively discuss * Track metrics

research

Sharelinksta -  Discover jobs
authored content - T ’

Post (work) ) © Discover peers

content

Discover
recommended
papers

Contact peers

© Twitter (330 regular visitors) © ResearchGate (1,589 regular visitors)

©  Facebook (340 regular visitors) @  Academiaedu (283 regular visitors)

O Linkedin (389 regular visitars) S Mendeley (198 regular visitors)

Interactive: Why scholars use social media

In Mature's survey, a subset of scholars who said they 'regularly visited' social media sites

were quizzed in detail about their activities.

Do notuse
professionally
Faollow Curiasity only
discussions .y “TO%-
' B0% |
. -
. .- -B0% - - :
Commenton - - '-.,// " In case contacted

research .~ R

Actively discuss | * Track metrics

research

Share links to - s . — Discover jobs
authored content - E . 3

Post (work) . .Discover peers

cantent
Contact peers Discover
recommended
papers
O Twitter (330 regular visitors) ©  ResearchGate (1,589 regular visitors)
© Facebook (340 regular visitors) ©  Academia.edu (283 regular visitors)
@ Linkedin (389 regular visitors) @ Mendeley (198 regular visitors)



Nature 2015

9. O - (O) —
O - Q) - (O
9@ . B (@) (.~ ©
| == () | E ©®
(1N E T 3: I s (@
G C B @) &= ()

http://www.nature.com/content/authortips/infographic.html



Nature

COPYRIGHT CONCERNS

Researchers generally check copyright when uploading articles to
scholarly communication networks, a survey suggests. But 609% said
they believed they should be allowed to upload articles regardless.

Do you check copyright before uploading publications to scholarly

60% penso que se les deberia permitir
subir sus articulos sin importar las
politicas del editor o de la revista.

communication networks?

No
219,

TOTAL
RESPONDENTS

2,993

Do you agree with these statements related to publisher/journal policies
for copyright and sharing?*

| believe that publisher/journal
copyright and sharing policies
should be respected

| believe | should be allowed to
upload my articles regardless
of publisher/journal policies

| didn’t realize that
publisher/journal sharing or
copyright policies might apply

0O 20 40 60 80 100

Percentage
Yes g

79%

*Chart shows those who ticked ‘strongly agree’
ar 'somewhat agree' on a five-point scale.

enamre

Science publishers try new tack to combat unauthorized paper sharing. 2017
https://www.nature.com/news/science-publishers-try-new-tack-to-combat-unauthorized-paper-sharing-1.21959



nature reviews chemistry Nature

Explore our content Vv Journal information v

nature > nature reviews chemistry > comment > article

Comment | Published: 18 July 2019
The reward and risk of social media for academics

Ben Britton & Chris Jackson &3 & Jessica Wade

Nature Reviews Chemistry 3, 459-461(2019) | Cite this article
11k Accesses | 4 Citations | 431 Altmetric | Metrics

We are three academics who are active on social media. We explore the motivations
for and benefits of engaging with social media, as well as its costs and risks. Overall, we
believe this engagement to be a net benefit for us, our employers and for wider

society.
Britton, B., Jackson, C., & Wade, J. (2019). The reward and risk of social media for academics.
Nature Reviews Chemistry, 3(8), 459—-461. https://doi.org/10.1038/s41570-019-0121-3
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éComo utilizar X (ex Twitter) para impulsar tu
carrera de investigacion?

La circulacion de articulos recientemente publicados
permite una mayor exposicion y se ha relacionado con un
aumento de citas.

Las menciones en Twitter son una métrica alternativa
importante, o altmetricc una forma de rastrear
rigurosamente |la atencién no académica que recibe un
articulo.

Lee, J.-S. M. (2019). How to wuse Twitter to further vyour research career. Nature.
https://doi.org/10.1038/d41586-019-00535-w



é¢Porqué los académicos usan X (Twitter)?

* Recurso util y rapida

— A veces, las referencias son dificiles de encontrar en el Internet, pero es facil en
Twitter.

 Conferencias

— Conocer gente (Networking) es mas facil, menos incomoda que la espera en el
fondo mientras terminan su conversacion.

— Como una herramienta de toma de notas.

— Si tienes la suerte, los organizadores de la conferencia twittean desde una
cuenta dedicada. Mantener el contacto después de la conferencia.

* Averiguar sobre empleo y la financiacion con mucha facilidad
* Red global para cualquier hora del dia o de la noche

Why Academics use Twitter. https://onlineacademic.wordpress.com/2015/11/09/why-academics-use-twitter/



Habitual en los congresos

Breakmg the convention?

e W o © o
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\ not actually there. Does that mean too much access to

| Slide 981430 :.
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Eg: "talk about
quantum physics!!”
Science journalism: Breaking the convention?
http://www.nature.com/news/2009/090624/full/4591050a.html
Published online 24 June 2009 | Nature 459, 1050-1051 (2009) | doi:10.1038/4591050a



http://www.nature.com/news/2009/090624/full/4591050a.html

Repositorios

* Repositorio Institucional (Dspace)

— Preprint

— Postprint
PREPRINT PUBLISHED
SUBMITTED VERSION VERSION
- Final authors version - Final published version

- Before peer review in print/digital format
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é¢Qué es ORCID?

. . . ., orcid.org/0000-0002-2251-8092
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de autores, que permite crear un identificador Also known as
Unico, universal y permanente (gratuito).
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Estrategias a seguir

Formar grupos de Investigacion multidisciplinario.
Fomentar el Marketing para Cientificos

Difundir en la mayor cantidad de redes sociales los trabajos
realizados.

Tener equipo atento y especializado en la difusion de ciencia en
la web 2.0

Fomentar el uso y autoarchivo en repositorios.



Estrategia posicionamiento:
Redes sociales Académicas y Profesionales

* Inscribir a los investigadores en las diferentes redes sociales

profesionales: Linkedin, ResearchGate, Academia.Edu, Mendeley,
Kudos, Impactstory, para colocar ahi sus clases y produccion

cientifica (Links).
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Estrategia posicionamiento: redes sociales
profesionales

 Creay mantén actualizado un perfil en linea (CV web).

* Aqui se destacan: Google Scholar Citation Profile, ImpactStory,
Kudos, Figshare, Dryad, Twitter, Facebook, SldeShare, PlumX,

etc.




Tips para incrementar la visibilidad de las publicaciones

Considerar la colaboracion cientifica (con integridad cientifica)
Publicar en revistas incluidas en el WoS y Scopus
Publicar en revistas de acceso abierto de calidad.

Hacer disponible las versiones pre y post-print de los articulos
aceptados

Depositar los articulos en repositorios institucionales
Listar las publicaciones en perfiles en linea.

Conectarse con investigadores influyentes en redes sociales
cientificas.



Gracias!

"Be the hardest working person you can be. That's
how you separate yourself from the competition."

Stephen Curry

"Sé la persona mas trabajadora que puedas ser.
Asi es como te separas de la competencia."

josmel@gmail.com



Material para lectura

Disseminate research findings
* http://libguides.library.curtin.edu.au/content.php?pid=417077&sid=3408994
Using social media to build your academic career

o http://www.slideshare.net/lisbk/using-social-media-to-build-your-academic-career

How to maximize the impact of your published research

* http://exchanges.wiley.com/blog/2014/09/11/how-to-maximize-the-impact-of-your-
published-research/

10 reasons why scientists should embrace social media

* http://www.acmedsci.ac.uk/more/news/10-reasons-why-scientists-should-embrace-social-
media/?utm content=bufferb07d7&utm medium=social&utm source=twitter.com&utm ca
mpaign=buffer
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