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RESUMEN

Un reto global que involucra a todas las ramas del conocimiento es la busqueda
constante del desarrollo sostenible y el manejo adecuado del ambiente. En ese sentido, un
aporte de gran importancia desde la economia, es la valoracion econdmica del ambiente.
En algunos paises desarrollados, la aplicacion de los métodos de valoracion contingente
MVC y Costo de viaje MCV han resultado un éxito. Sin embargo, la aplicacion de estos
en algunas ocasiones puede generar resultados distorsionados.

El objetivo de la tesis es encontrar el valor del patrimonio natural Vinicunca
usando los métodos de valoracion econdmica MVC y MCV para finalmente analizar los
resultados. Para ello, se realizaron encuestas a 406 visitantes provenientes de distintas
partes del mundo y se les pregunto, por un lado, si estaban dispuestos a pagar una cierta
cantidad por la conservacion del Vinicunca, o no. Ademas, se les pregunto sobre los
costos de viaje incurridos para llegar hasta el Vinicunca. Finalmente, los resultados
obtenidos fueron distintos dependiendo al método usado. EI MVC nos dio un valor de S/.
13 923 725.00 que superaba al valor del MCV que fue de S/. 5 458 402.5.

Palabras clave: Montafia Vinicunca, patrimonio natural, Costo de Viaje, Valoracion

Contingente, Modelo logit



ABSTRACT

A global challenge that involves all branches of knowledge is the constant search
for sustainable development and proper management of the environment. In this regard,
a contribution of great importance from the economics is the economic valuation of the
environment. In some developed countries, the application of the contingent valuation
CVM and travel cost TCM methods has been successful. However, the application of
these methods in some occasions may generate distorted results.

The objective of this thesis is to find the value of the Vinicunca natural heritage
using the MVVC and MCV economic valuation methods to finally analyze the results. For
this aim, 406 visitors from different parts of the world were surveyed and asked whether
they are willing to pay a certain amount for conservation of Vinicunca, or not. Also, they
were asked about the travel costs incurred to visit Vinicunca. Finally, the results obtained
were different depending on the method used. The CVM gave us a value of S/. 13 923
725.00 that exceeds the TCM value of S/. 5 458 402.5

Keywords: Vinicunca Mountain, Natural heritage, Travel Cost, Contingent valuation,

logit model.
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INTRODUCCION

La exigente y continua demanda por bienes provenientes de la naturaleza debido
al continuo incremento de la poblacién, han hecho que los bienes y servicios
proporcionados por la naturaleza sean objeto de abusos descontrolados. A consecuencia
de ello, se puede observar y oir la degradacion de areas naturales, la perdida de especies
en flora y fauna, la deforestacion entre otros problemas ambientales. La suma de todos
estos, han pasado de ser un problema local a tener una importancia a nivel mundial, como
es el calentamiento global, la perdida de diversidad bioldgica, entre otros. Debido a ello,
existe una gran preocupacion de los paises frente a estos problemas, y es por ello, que se
han dado la tarea de llevar a la conservacion varios de sus espacios, aungue aun
presentando dificultades.

Teniendo en cuenta estos problemas, un aporte desde la ciencia econémica es la
valoracion econdmica ambiental. Segun David Pearce (1993), la esencia de la valoracion
econdmica es encontrar la disposicion a pagar por beneficios o aceptar por evitar dafios
ambientales, con la finalidad de obtener el verdadero valor por el uso y escasez de los
recursos ambientales. Conocer este valor es importante, ya que ayuda a los tomadores de
decision a ubicar en una escala adecuada de importancia el ambiente y determinar
prioridades de uso y consumo actual o futuro, ademas de resaltar que vale la pena cuidarlo
y protegerlo.

Las personas valoran principalmente los objetos de acuerdo al beneficio que
obtienen de ellas. Quiere decir que ellos le dan un valor monetario al objeto en cuestion
de acuerdo al beneficio que reciben de ellas y por lo tanto el objeto es valorado. Sin
embargo, si el bien en cuestion no es expresado en valor monetario puede ser
infravalorado ocasionando posteriormente su deterioro. En otras palabras, el uso de esta

herramienta de la economia genera el riesgo que solo en el caso que la valoracion
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economica lleve a un valor significativo de la naturaleza convendria conservarla y si no,
no convendria hacerlo. En ese sentido, la valoracion econémica es importante para que
los tomadores de decision puedan emplear politicas de desarrollo en su localidad
utilizando el recurso natural de manera sostenible.

En la Tesis la pregunta de investigacion formulada y a la que se desea responder
es si ¢los valores del ambiente obtenidos a través de los métodos de valoracion econdémica
son, en general, lo suficientemente altos que ayudan a la conservacion de la Montafia
Vinicunca?, para ello nuestro caso de estudio es la Montafia Vinicunca de la provincia de
Quispicanchi, departamento de Cusco, mediante la aplicacion de los métodos de
valoracion contingente y costo de viaje, ademas mostrar si hay diferencias entre los
resultados obtenidos por cada método. Asimismo, la tesis esta conformada por cuatro
capitulos. En el primero se presenta el planteamiento del problema, los objetivos de la
investigacion, la justificacion e importancia del problema y la hip6tesis. En el capitulo
dos se desarrolla los antecedentes, marco legal, marco teérico y el modelo econométrico.
En el capitulo tres se desarrolla la descripcion del area de estudio, la poblacién y muestra,
la validacion del instrumento. Y en el ultimo capitulo se muestran los resultados,

conclusiones y recomendaciones.
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CAPITULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Descripcion del problema

El PerG es un pais que posee una gran riqueza natural y cultural, ya que cuenta
con una gran diversidad bioldgica, histdrica y cultural. La gran “variedad en flora y fauna
y en ecosistemas explica el potencial en el plano de la seguridad alimentaria, el comercio,
la exportacion, la industria, el ecoturismo y el biocomercio, todo ello basado en la
sostenibilidad ambiental, social y econémica” (ANDINA, 2019). Asimismo, gracias a la
diversidad cultural en el Peru existen amplios espacios nutridos de recursos culturales que
retinen condiciones para desarrollar de manera sostenible el turismo.

La Montafia Vinicunca se encuentra entre las provincias de Canchis y
Quispicanchis a 5200 m s n m. Debido a que las “condiciones de vida de las familias
campesinas del ambito distrital son bastante desfavorables para la salud; ademas [de una]
organizacion comunal (...) incipiente”, sufren por un proceso de emigracion de sus
pobladores ya que buscan mejoras en su calidad de vida. “En cuanto a la actividad
turistica pese a existir recursos, no existen servicios, falta poner en valor recursos
arqueologicos y los de tipo natural se estan degradando rapidamente” (Castillo, 2017,
pag. 11).

En la actualidad, un reto global que involucra a todas las ramas del conocimiento
es la basqueda constante del desarrollo sostenible y el manejo adecuado del ambiente.
Desde la economia, un aporte con este propasito es la valoracion econdémica del ambiente.
Sobre el particular, se sostiene que la valoracion econdémica del ambiente influye en los
tomadores de decision para resaltar que el ambiente tiene un valor economico y que, por
lo tanto, vale la pena cuidarlo y protegerlo. Asi, Raffo (Raffo, 2015, pag. 1) sostiene que
“el objetivo de estas herramientas de analisis es valorar el ambiente evidenciando su valor
como bien publico”. Por su parte, David Pearce (1993) citado por (Raffo, 2015), afirma
que la esencia de la valoracion econdmica es encontrar la disposicion a pagar o aceptar

por beneficios o por evitar dafios ambientales. Tambien Osorio y Correa (Osorio, 2004,
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pag. 6) sefialan que “el proposito de la valoracion es revelar el verdadero costo del uso y
escasez de los recursos naturales”.

Un problema del uso de esta herramienta de la economia es que genera el riesgo
que solo en el caso que la valoracion econdémica lleve a un valor significativo de la
naturaleza convendria conservarla. Es decir, el argumento del valor econémico como
sustento de la conservacion y proteccién no queda tan claro en el caso de que los
beneficios del sitio evaluado no sean tan significativos en relacion a los costos por
mantenerlo, o0 en general frente a usos con beneficios econémicos mas elevados y que no
necesariamente involucren la conservacion del sitio.

1.2. Formulacion del problema

¢El valor econémico de la Montafia Vinicunca, medido por los métodos de
valoracion contingente y costo de viaje, es lo suficientemente alto como para ayudar a
justificar su conservacion?

1.3. Formulacién del problema especifico
a. ¢Cual es el valor econémico de la Montafia Vinicunca medido por el método de
valoracion contingente?
b. ¢Cual es el valor econémico de la Montafia Vinicunca medido por el método de
costo de viaje?

1.4. Objetivos de la investigacion

1.4.1. Objetivo general

El objetivo general de la tesis es determinar si el valor econémico de la Montafia
Vinicunca, medido mediante los métodos de valoracion econémica, es lo suficientemente

alto como para ayudar a justificar la decision de conservarla.

1.4.2. Objetivos especificos

a. Determinar el valor econdmico de la Montafia Vinicunca usando el método de
valoracion contingente.

b. Determinar el valor econémico de la Montafia Vinicunca usando el método de costo
de viaje.

c. Aportar criterios para contribuir a la implementacién de politicas de proteccién y

conservacion de la Montafia Vinicunca.
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1.5. Justificacion e importancia

1.5.1. Justificacion

En los ultimos afios, algunos temas que mas preocupan a la humanidad son el
cambio climatico, el deterioro ambiental, la perdida de espacios naturales y especies de
todo tipo. Esto tiene que ver con el aprovechamiento de los recursos naturales sin
considerar los dafios ambientales que le generan al ambiente. En ese sentido, “la
valoracion econdémica de los servicios ambientales en una isla con potencial turistico,
resulta ser una de las principales opciones para fijar lineamientos hacia una gestion
sostenible del ambiente” (Augusta & Gonzalez, 2010, pag. 4).

Por su parte, el desarrollo sostenible considera tres objetivos de sostenibilidad.
Primero, el crecimiento econémico que se mide en términos de dinero. Segundo, la
equidad medida en términos sociales y tercero el uso sustentable de los recursos naturales
medida por parametros biogeofisicos. En lo que concierne a nuestro pais, una de las
principales actividades economicas crecientes en los ultimos afios ha sido el turismo. Por
lo cual, “enfatizar el valor de los recursos naturales y por ende del paisaje como producto
de la relacion reciproca de los diferentes factores presentes en él, los sitios turisticos son
su reflejo visual, para el estado (...) como destino turistico, [ademas,] es la motivacion de
los turistas para visitarlo” (Augusta & Gonzalez, 2010, pag. 4). Esta investigacion se
encuentra dentro del area de la economia ambiental y ecoldgica poniendo énfasis en la
valoracion del patrimonio natural Montafia Vinicunca. Por lo cual, este estudio pretende
ser un aporte respecto al uso de metodologias de valoracién aplicadas a la realidad y con

relacién de patrimonios naturales con que se cuenta.

1.5.2. Importancia de investigar el problema

1.5.2.1. Importancia Teorica

El ambiente tiene valor por si mismo, quiere decir que tiene valor por el simple
hecho de existir y no necesita que alguien se lo otorgue. Pero es el ser humano quien le
da un valor econémico al ambiente debido a que es él quien hace uso de los servicios que
éste suministra. Daniel Tomasini (Tomasini, Martinez, Pietragalla, & Ferrari, 2018, pag.
2) afirma que para valorar el ambiente se debe analizar desde dos dimensiones: una
dimensién espacial (¢ de quién es la naturaleza? o ¢a quién le pertenece?) y otra dimensién

temporal, que se refiere al derecho que tienen las generaciones futuras sobre el ambiente,
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ya que las decisiones que se tomen hoy influiran en el futuro. En ese sentido, la economia
tiene una herramienta muy util para evaluar las decisiones futuras, esta es conocida como
la tasa de descuento.

Autores como (Tomasini, Martinez, Pietragalla, & Ferrari, 2018, pag. 1), entre
otros, afirman que valorar el ambiente tiene implicancias en la aplicacion de politicas para
la sustentabilidad en el tiempo de un determinado recurso. De esta manera, “poner el valor
del ambiente en términos econémicos, es una forma de inducir a la sociedad y a los
decisores politicos, a que manifiesten cuanto se estd dispuesto a sacrificar para
conservarlo”. Para la valoracion de servicios ambientales existen algunas técnicas de
valoracion como el método de costo de viaje y el de valoracion contingente. El primero,
es una técnica que permite valorar a partir del comportamiento del visitante a través del
gasto efectuado en la visita, generar una curva de demanda por los servicios recibidos del
sitio. En el costo de viaje, aunque el precio de entrada a un area sea cero, el costo de
acceso es generalmente superior a cero debido a que se incurre en gastos ocasionados por
el desplazamiento. El segundo método, es una técnica que se basa en la interrogacion
directa a las personas, para determinar su disposicion a pagar para mantener un bien
ambiental o su disposicién a aceptar por la pérdida de éste. Ademas, la valoracién
contingente “es el inico método que permite medir los valores de opcidn y existencia y
aportar una medida verdadera de valor econémico total” (Tomasini, Martinez, Pietragalla,
& Ferrari, 2018, pag. 18).

1.5.2.2. Importancia aplicada

La valoracion de la Montafia Vinicunca en términos monetarios es relevante, en
primer lugar, desde el punto de vista de la economia porque el turismo es una actividad
econdmica que en los ultimos afios ha estado “viviendo una etapa de desarrollo y
crecimiento destacables” (Altamira Vega & Mufioz Vivas, 2007, pdg. 680). Esto se puede
evidenciar ya que en el afio 2018 se registraron 1 400 millones de llegadas de turistas
internacionales en todo el mundo, lo que represent6d un importante crecimiento del 6%
mas que lo reportado en el afio 2017 (Turismoin, 2019). Ademas, esta cifra es superior al
crecimiento de la economia mundial que lleg6 al 3,7% en el 2017.

En segundo lugar, es importante desde el punto de vista de la gestion ambiental,
ya que la Montafa Vinicunca es un area natural. La montafia es un accidente geografico
perteneciente al nevado Ausangate en la cordillera del Vilcanota, y su coloracion es
natural debido a la alta cantidad de piedras sedimentarias en erosion

18



(BoletoMachupiccchu.com, s.f). También, en los alrededores de la Montafia Vinicunca
se puede observar algunos animales de la zona y una escasa flora, de alli que lograr un
uso y manejo sostenible es importante para la conservacion de esta area natural. Como un
elemento adicional de andlisis desde la perspectiva de la gestién ambiental es necesario
considerar la capacidad de carga de la montafia debido a que en los Ultimos afios la
cantidad de turistas que visitan esta area se ha incrementado.

Por tal motivo, con esta investigacion se pretende dar a conocer el valor
econdémico que representa para la sociedad el mantenimiento de la Montafia Vinicunca
en buen estado de conservacion, de modo que esto permita disfrutar del atractivo turistico
para las generaciones actuales y futuras. Ademas, esto permitird evaluar las tarifas
actuales de entrada a la Montafia. También, se espera que esta investigacion contribuya a
realizar estudios similares en otros centros turisticos naturales y, de ser necesario, a la
modificacion en las tarifas de entrada. Ademas, las autoridades locales y las relacionadas
a las actividades turisticas dispondran de esta informacion para gestionar de mejor manera

las actividades en relacion al patrimonio natural Vinicunca.

1.6. Hipdtesis

1.6.1. Hipotesis general

La aplicacion de la valoracién econémica ayuda a justificar la conservacién del

patrimonio natural Vinicunca.

1.6.2. Hipotesis especificas

a. El valor econémico de los servicios ecosistémicos de la montafia Vinicunca,
especificamente para el uso turistico, determinado por los métodos de valoracion
contingente y costo de viaje, es significativamente superior a los beneficios que
se podrian obtener en usos alternativos de extraccion minera que no conserven la
montania.

b. El valor econdmico de la montafia Vinicunca, determinado por el método de
valoracion contingente es superior al valor determinado mediante el método de
costo de viaje.

c. El principal determinante de la disposicion a pagar mediante el método de
Valoracién contingente es el ingreso, mientras que para el costo de viaje son los

gastos incurridos durante el recorrido.
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CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1.  Antecedentes de la investigacion

Los problemas ambientales son de gran preocupacién para las sociedades en
todo el mundo. En general, las personas consideran que el ambiente es importante, sin
embargo, ello no es suficiente para analizar los problemas y tomar decisiones al respecto.
Para descubrir el valor del ambiente en términos monetarios es necesario recurrir a la
sociedad y a los tomadores de decision para que manifiesten cuanto estarian dispuestos a
aportar para cuidar, conservar, y proteger el bien en cuestién. Segun Daniel Tomasini,
valorar econémicamente el ambiente es un intento de asignar valores cuantitativos a los
bienes y servicios provenientes de la naturaleza. “Esto quiere decir que la necesidad de la
valoracion excede largamente el trabajo que hace el mercado otorgando precios y
asignando recursos dentro de la economia” (Tomasini, Martinez, Pietragalla, & Ferrari,
2018, pag. 1). Debido a que existe una gran cantidad de bienes y servicios ambientales
que constituyen bienes publicos, por lo que no cuentan con mercados donde se puedan
realizar transacciones con cada uno de estos bienes y servicios, estos carecen de una
valoracion monetaria. Ademas, con la valoracion se enfatiza que el ambiente no es gratis
pero el desafio esta en expresar la magnitud de los valores econémicos del ambiente.

Segun la Organizacion Mundial del Turismo (UNWTO, s.f) el turismo
experimentd un crecimiento continuo y una amplia diversificacion llegando asi a
convertirse en uno de los sectores de mas rapido crecimiento en el mundo. “El turismo es
un sector importante para cualquier economia del mundo, no solo porque genera puestos
de trabajo, crecimiento economico e indudable desarrollo, sino porque, ademas,
promueve la preservacion cultural, proteccion ambiental (...)” (CONFIEP, 2019). Segun
la UNWTO las cifras del turismo registradas durante el 2017 muestran que Europa fue el
continente que recibid mas turistas, seguido por Asia. En cuanto al crecimiento, el
continente africano recibié un 8.6% mas turistas que en el 2016. Asimismo, se pudo

registrar “un cambio interesante en el patron de los viajeros dado que crecido mas el
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ingreso de turistas a las economias emergentes que a las avanzadas”. Los paises méas
visitados durante el 2017 fueron Francia, Espafia y EE.UU. Sin embargo, Turquia y
México tuvieron mas dinamismo en cuanto a su crecimiento, con 24.1% y 12%
respectivamente.

En cuanto a Sudamérica ese mismo afio recibié a 36.7 millones de turistas,
representando un 8.3% maés que el afio 2016. Los paises que mas turistas recibieron fueron
Argentina, seguido de Brasil, Chile, Colombia y Pert. De acuerdo con el Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo (Mincetur), “el Perd recibio 4.4 millones de turistas
internacionales en 2018, un 9.6% mas que el afio anterior, y generd una entrada de divisas
de US$ 4,895 millones, un 7% mas que en 2017” (CONFIEP, 2019). Ademas, de los 117
sitios turisticos, museos y areas protegidas identificadas, se sabe que los departamentos
con mayor presencia de ellas son Lima, Cusco, Lambayeque y Puno. “No obstante, segun
el nimero de visitantes, Cusco lleva la delantera, con 4.3 millones en 2018, seguido por
los sitios turisticos de Lima (3.5 millones), Ica (0.69 millones), San Martin (0.68
millones) y Arequipa (0.55 millones)”. Ademas, los lugares mas visitados en nuestro pais
“son el santuario histérico y la ciudadela inca de Machu Picchu (Cusco), el complejo
arqueoldgico de Moray (Cusco), la Reserva Nacional de Paracas (Ica), el Parque Nacional
Huascaran (Ancash) y los bafios termales de San Mateo (San Martin)”.

La diversificacion del turismo ha promovido el turismo basado en naturaleza.
Segun Bertoni (Bertoni, s.f, pag. 3) este tipo de turismo se refiere particularmente a aquel
caracterizado por el uso de recursos naturales, preferentemente, en un estado de escasa
intervencion humana. Aunque “en la practica, las actividades turisticas en entornos
naturales tienen diferentes gradientes (sic) de uso y no queda claro el exacto significado
del turismo basado en la naturaleza” (Bertoni, s.f). El turismo basado en la naturaleza con
frecuencia es descrito como uno de los sectores de mayor crecimiento en la industria mas
grande del mundo, ademas que representa una justificacion importante para la
conservacion de las areas naturales (Balmford, Beresford, & Green, 2009). En su articulo
“una perspectiva global sobre las tendencias en el turismo basado en la naturaleza” se
afirma que en algunos paises desarrollados como Estados Unidos y Japon el turismo por
naturaleza disminuy0, sin embargo, no se provee informacion de otros paises excepto
Espafia donde aumentd. Por el contrario, para la mayoria de los paises en desarrollo, las
visitas de turistas se incrementaron a tasas que reflejan un aumento general en el turismo

y viajes, en muchos casos hasta un 4 % por afio, lo que resulta importante desde el punto
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de vista de la conservacion de la naturaleza (Balmford, Beresford, & Green, 2009). Pero
no se debe olvidar que, asi como el turismo genera un fuerte incentivo para la proteccion
de areas ricas en biodiversidad, también genera un aumento en la cantidad de visitantes y
ello puede implicar riesgos para la conservacion del sitio.

El Peru es un pais megadiverso, se estima que posee “cerca del 10% de las
especies de mamiferos y reptiles del planeta, mas de 20% de las aves de la tierra y entre
40.000 y 50.000 especies de plantas evolucionadas [...]” (PromPerq, s.f, pag. 2). Segun
el Portal de Turismo (2016), el turismo de aventura, de naturaleza y el ecoturismo han
tenido un importante crecimiento en el Per(. Esto se debe a la variedad de destinos que
posee el pais y a la oferta en estas actividades. Alfredo Ferreyros, presidente de la
(APTAE)! sefial6 que el 60% de los visitantes que realizan turismo de aventura lo hacen
también por el turismo de naturaleza. La diversificacion y el descubrimiento de nuevos
sitios turisticos en el Perd han determinado que el turismo por naturaleza crezca en las
distintas rutas del pais. EI departamento de Cusco es uno de ellos ya que goza de diversos
atractivos turisticos entre ellos histéricos, culturales y naturales. Cusco “es considerada
la capital del imperio del Tahuantinsuyo con un gran legado historico y arquitecténico.
Rodeada de valles verdosos con imponentes atractivos turisticos, cultura, tradicion y fe
aun latente” (PERU, s.f). En este departamento se encuentran distintos destinos turisticos
como Machu Picchu, Choquequirao, Sacsayhuaman, Ollantaytambo, Laguna de
Humantay, Montafia Vinicunca, entre otros, motivo por el cual, la oferta turistica se ha
incrementado en los Gltimos afios, aunque todavia el precario acceso mediante carreteras
desincentiva la llegada de visitantes a las distintas areas.

En la actualidad, una rama de la economia que se dedica a trabajar
cuestionamientos relacionados al medio ambiente es la economia ambiental. El analisis
de la economia ambiental se basa en la teoria neoclasica que se enmarca en los estudios
de la economia de los recursos naturales (Cristeche, E & Penna, J. 2008, p.6). En este, los
problemas ambientales surgen a raiz de las fallas de mercado. Quiere decir, que existen
situaciones en las que el mercado no funciona como un asignador optimo de los recursos.
Segun Arrow (1986) plantea que “cuando no existe mercado, hay un vacio de informacion
para la toma de decisiones de los individuos, que ha de completarse con algun tipo de
conjetura” (Cristeche & Penna, 2018, pég. 6). El problema de las conjeturas es que

dificilmente se ajustan a la realidad, por ello que la toma de decisiones resulta en una

L APTAE: Asociacion Peruana de Turismo de Aventura, Ecoturismo y Turismo Responsable.
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asignacion no optima. En ese sentido, la economia ambiental ayuda a proporcionar
instrumentos que permitan corregir los problemas causados al ambiente, valorando
principalmente en términos monetarios de manera directa o indirecta los cambios
generados en la calidad de algun bien o servicio ecosistémico.

El patrimonio natural a través de sus diferentes funciones ecosistémicas ayuda a
mantener y satisfacer las necesidades de la sociedad. En ese sentido, considerando ademas
las preferencias individuales, la valoracion econOmica trata de asignar valores
cuantitativos a los bienes y servicios ecosistémicos independientemente de que estos
tengan o no un valor monetario. De esa forma, la valoracion econémica estima un valor
en términos monetarios por los cambios producidos a los bienes y servicios ecosistémicos
a través de los cambios en el bienestar de la sociedad (MINAM, 2015, pag. 9). En el
marco de la economia ambiental se tiene cuatro métodos de valoracion economica del
ambiente. Estos son: i) el método de valoracién contingente; ii) el método de costo de
viaje; iii) el método de costos evitados o inducidos; y iv) el método de precios hedonicos.
El primero es considerado como un método directo o de preferencias declaradas, mientras
que los tres ultimos son conocidos como métodos de preferencias reveladas o métodos
indirectos (Cristeche & Penna, 2018, pag. 7). Para la investigacion, solo nos
concentraremos en los métodos de valoracion contingente y el de costo de viaje.

El método de valoracidn contingente es el Gnico método directo o hipotético.
Este método tiene como objetivo que las personas declaren sus preferencias con relacion
a un determinado bien o servicio ecosistémico, en vez de realizar estimaciones en base a
conductas observables en el mercado. Este es el Unico método que permite calcular el
valor econdémico total de un bien o servicio ecosistémico (Cristeche & Penna, 2018, pag.
33). Por el contrario, el método de costo de viaje es un método directo que consiste en
analizar la relacion entre bienes y servicios privados y ambientales complementarios. Este
método se basa también en las actividades que la gente realiza, en lugar de lo que la gente
declara. “Este método parte de la premisa de que el tiempo y el dinero empleados para
realizar el viaje al sitio bajo estudio representa el precio de acceso al mismo” (Cristeche
& Penna, 2018, pag. 18). Por consiguiente, la disposicidn a pagar para visitar el lugar se
estima a partir del namero de visitas que la gente realiza incurriendo en diversos gastos
de viaje.

En el afio 2000 se desarrolld un estudio de valoracion contingente para el
santuario historico de Machu Picchu y el Camino Inca en Cusco. Los resultados del
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método concluyeron en que las personas estaban dispuestas a pagar mas por el camino
Inca (40 ddlares) que por la ciudadela de Machupicchu (56 ddlares) esto paso, ya que en
ese momento no se cobraba una entrada para el Camino Inca. Esto ayudd a que se tomara
una decision politica para ponerle un precio de entrada al Camino Inca (Mourato,
Ozdemiroglu, & Atkinson, Pricing cultural heritage: A New Approach to Managing
Ancient Resources, 2004). Este entre otros estudios de valoracion econémica se
desarrollaron el en Perd, los cuales ayudaron a contribuir en las politicas a la hora de

tomar de decisiones.

2.2.  Marco legal

La presente investigacion se desarrolla dentro del marco de la Ley Orgéanica para
el aprovechamiento Sostenible de los Recursos Naturales — Ley N°26821, la cual, indica
que el objetivo de la ley es promover el aprovechamiento sostenible de los recursos
naturales “estableciendo un marco adecuado para el fomento a la inversion, procurando
un equilibrio dinamico entre crecimiento economico y la conservacion de los recursos
naturales”.

Asimismo, el Ministerio del Ambiente MINAM aprobé la Guia de Valoracién
Econdmica del Patrimonio Natural en la Resolucion Ministerial N°409 -2014-MINAM,
con la finalidad de brindar orientacion a los tomadores de decision sobre el alcance y
aplicacion de la valoracidn econdmica del patrimonio natural, para que puedan utilizarla

en la conservacion y aprovechamiento sostenible de la misma.

2.3. Marco conceptual
2.3.1. Bienes ambientales y servicios ambientales y servicios ecosistémicos

2.3.1.1.Bienes ambientales

“Son los productos que brinda la naturaleza, que inciden en la proteccion y el
mejoramiento del medio ambiente”, estos pueden ser aprovechados directamente [0]
transformados en un sistema de produccion] por el ser humano. Algunos ejemplos de ello

son el agua, los animales, los bosques, las plantas entre otros (Martinez, 2018).

2.3.1.2. Servicios ambientales
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Los servicios ambientales son las funciones ecosistémicas utilizadas por el
hombre y que le generan beneficios econdmicos, estos “se derivan a partir de las
funciones, condiciones y procesos naturales que permiten los ecosistemas y se les define
como los servicios que brindan los ecosistemas y agroecosistemas a la sociedad y que
inciden directa o indirectamente en la proteccion y mejoramiento del ambiente y por lo
tanto en calidad de vida de las personas”. Estas se caracterizan porque no se gastan y “no
se transforman en un sistema de produccion o procesos de uso”, pero les generan
indirectamente utilidad a los consumidores. Algunos ejemplos de servicios ambientales
son los paisajes que ofrece un ecosistema, la proteccion y suministro de agua subterranea,

la belleza escénica natural, entre otros (Martinez, 2018, pag. 11).

2.3.1.3.Servicios ecosistémicos

En la Ley N° 30215, el MINAM define los servicios ecosistémicos como
“aquellos beneficios econdmicos, sociales y ambientales, directos e indirectos, que las
personas obtienen del buen funcionamiento de los ecosistemas, tales como la regulacion
hidrica en cuencas, el mantenimiento de la biodiversidad, el secuestro de carbono, la
belleza paisajistica, entre otros” (Ley de Mecanismos de Retribucién por Servicios
Ecosistémicos, s.f, pag. 1)

2.3.2. Valoracion econédmica ambiental
2.3.2.1.Valoracién econémica

La conservacion y el aprovechamiento sostenible de los bienes y servicios
ambientales son una parte integral de la estrategia de desarrollo del Peru, en ese sentido,
desde la economia una herramienta que permite visualizar esta importancia es la
valoracion econdmica. Esta expresa en unidades monetarias los cambios generados en el
bienestar de las personas ante cambios de calidad o cantidad del bien o servicio en
cuestion. De esta manera, “la valoracion econémica permite cuantificar, en términos
monetarios, el valor de los bienes y servicios ecosistémicos, independientemente de si
cuentan o no con un precio o mercado” (MINAM, 2015, pag. 6). Ello a su vez influiria en
los tomadores de decision en cuanto a la proteccidn, restauracion, proteccion o

recuperacion del ambiente en cuestion.

2.3.2.2. Valor
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“El valor se define, como el precio que los individuos estan dispuestos a pagar
por un bien o un servicio, asignandoles un valor economico” (Ramos Pacheco, 2018, pag.
18). La disposicion a pagar (DAP) de los individuos representa la preferencia que se tiene
de un bien en particular. Segun (Azqueta, 1994), el ambiente tiene un valor en si mismo,
por lo que no necesita que nadie mas se lo otorgue, asimismo, todas las cosas tienen un
valor en tanto y cuanto contribuyan a la integridad, estabilidad y belleza de la comunidad
biodtica. Las personas independientemente de sus necesidades, asocian distintos tipos de
valores de los servicios ecosistémicos. Estos son referidos al valor de uso y valor de no
uso que juntos comprenden un valor econémico total (VET), a continuacién, se explicara

cada uno de estos valores.

2.3.2.3.Valor de uso

“Se relaciona con la utilizacion directa o indirecta de los bienes y Servicios de
los ecosistemas por parte de un individuo o la sociedad” (MINAM, 2015, pag. 20). Quiere
decir que existe algun tipo de interaccion entre el hombre y el ambiente. El valor de uso
comprende tres tipos de valores. El primero, es el valor de uso directo (VUD) en el cual
el valor se refiere a los beneficios que obtiene un individuo o la sociedad a partir de la
utilizacion de bienes o servicios del ambiente. Algunos ejemplos de esto son los
alimentos, productos que pueden ser consumidos directamente. EI segundo, es el valor de
uso indirecto (VUI), este se refiere a los beneficios de la naturaleza que no pueden excluir
a un individuo en particular, mas por el contrario se extienden a otros individuos de la
sociedad. Por ejemplo, proteccion de la erosion, secuestro de CO2, etc. El tercero es el
valor de opcidn (VO) que se refiere al valor de mantener abierta la posibilidad de utilizar
un recurso que hoy no es utilizado, posteriormente si podria ser utilizado. Los individuos
pueden no estar seguros de utilizar un recurso en el futuro, pero, sin embargo, pueden

estar dispuestos a pagar para mantener la opcion de usarlo.

2.3.2.4.Valor de no uso (VNU)

“Es el valor que atribuyen los individuos o la sociedad a la pura existencia de los
ecosistemas o el deseo de legar los beneficios de dichos ecosistemas a las futuras
generaciones” (MINAM, 2015, pag. 39). Este es asociado al valor intrinseco del medio
ambiente, donde no implica una interaccién entre hombre y ambiente, y comprende dos

tipos. El primero es el valor de legado, que se refiere al valor de dejar de usar hoy directa
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o indirectamente los beneficios de los ecosistemas para heredar a las generaciones futuras.
Por ejemplo, la proteccion de un hébitat. El segundo es el valor de existencia, a este en
particular los individuos le atribuyen un valor por el simple hecho de existir. Incluso si
los individuos no realizaran ningun uso, ni recibieran beneficios. Por ejemplo, presencia

de biodiversidad.

El valor econémico total (VET) se resume en la siguiente figura,

VET = (VUD + VUI + VO) + VNU

Figural
Valor Econémico Total
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ecoturismo) fertilidad del suelo) generaciones futuras existen
¥
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Fuente: Extraido de Martin, B. Ciencias de la Sostenibilidad (2012, p.59)

Para hacer uso de un determinado método de valoracion econémica primero se
debe saber el tipo de valor econdmico que es el objeto de anélisis y segundo el servicio
ecosistemico que se va a analizar. El estudio del patrimonio natural Vinicunca pertenece
aun valor de uso directo y al servicio ecosistémico de recreacion, por lo que “comprende
los beneficios no materiales que las personas obtienen del contacto con los ecosistemas
como los beneficios estéticos, espirituales y psicologicos” (Ortiz, E. 2016. p,21). Existe
una variedad de métodos de valoracion econdmica los cuales resultan Utiles para expresar
en términos monetarios aquellos impactos ambientales y el bienestar social que generan
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los proyectos. Asi, el objetivo principal de los métodos de valoracion econdmica radica
en estimar las preferencias de los individuos por los servicios ecosistémicos, asignandoles
un valor monetario (Ortiz, E. 2016. p,21). En ese sentido, la eleccion del método de
valoracion depende del objetivo de la valoracion, la informacion con la que se dispone,
el servicio ecosistémico, el tiempo que se dispone, entre otros. A continuacion, se muestra
los dos métodos a usar para esta tesis.

En el libro Valoracion econdmica de la calidad ambiental de Diego (Azqueta,
1994), se describe la relevancia de la valoracion econémica y su aplicacion, usando
determinados métodos. La importancia de este libro para la investigacion es por el uso de
los métodos de valoracidn contingente y costo de viaje, ya que sera vital para la valoracion
de la Montafia Vinicunca. El primero es el método de valoracion contingente, este es un
método de preferencias declaradas en la cual los individuos expresan sus preferencias
cuando se les pregunta sobre la valoracion del objeto de analisis. De este método, por un
lado, el autor sefiala que es el Unico utilizable cuando no se puede establecer el vinculo
entre la calidad del bien ambiental y el consumo de un bien privado. Por otro lado,
teniendo en cuenta las dificultades y limitaciones de los otros métodos, no dejan de
representar un mecanismo de valoracion alternativo que puede ser atil para hacer
comparaciones. EI mecanismo mas simple para determinar como una persona valora el
cambio en el bienestar que se necesita conocer es sencillamente preguntandole. De ahi
que este método normalmente esté basado en encuestas, entrevistas, cuestionarios, etc.
Cada una de estas herramientas debe estar debidamente estructurada.

El segundo método es el de costo de viaje basado en el método de las preferencias
reveladas, el cual estd basado en la relacién que se establece entre bienes y servicios
ambientales objeto de la valoracién y los bienes o servicios que se adquieren en el
mercado. Este se aplica a la valoracion de éareas naturales que prestan servicios de
recreacion y que la gente visita para su esparcimiento. “Aunque en general el disfrute de
los parques naturales es gratuito, el visitante incurre mas bien en unos gastos para poder
disfrutar de ellos: unos costos de viaje” (Azqueta, 1994, pag. 100). En primer lugar, se
debe volver sobre la utilizacion real del entorno natural objeto de analisis. De un lado, el
punto de partida de la estimacion del valor del tiempo, lo constituye el concepto de costo
de oportunidad. En términos generales, se refiere al tiempo que “la persona puede dedicar
a una actividad productiva (trabajo); o disfrutar de una mayor cantidad de tiempo libre”

(Azqueta, 1994, pag. 103). Por otro lado, el tiempo invertido en el viaje, en efecto, aparece

28



como un costo mas que se afiade a los incurridos en el desplazamiento. No obstante, son
numerosas las ocasiones en las que el propio viaje supone ya un beneficio, un aumento
del bienestar disfrutado por ejemplo del paisaje. No es de sorprender, por tanto, que

muchos autores no incluyan el tiempo de viaje como uno de los costes del mismo.

2.3.3. Patrimonio natural
De acuerdo a la Guia de Valoracién Econdmica del Patrimonio Natural del

MINAM “se define patrimonio natural aquel que comprende a los recursos naturales,
diversidad bioldgica y servicios ecosistémicos, los cuales permiten mantener las
funciones de los ecosistemas para generar beneficios econémicos, sociales y ambientales
a los individuos y la sociedad” (MINAM, 2016, pag. 17). De la misma manera, la
UNESCO, la define como todos aquellos
“monumentos naturales constituidos por formaciones fisicas o bioldgicas o por
grupos de esas formaciones que tengan un valor universal excepcional desde el
punto de vista estético o cientifico”, “también a las formaciones geologicas y
fisiograficas y las zonas estrictamente delimitadas que constituyan el habitat de
especies animales y vegetales amenazadas, que tengan un valor universal
excepcional desde el punto de vista de la ciencia o de la conservacion”, y a
aquellos “lugares naturales o las zonas naturales estrictamente delimitadas, que
tengan un valor universal excepcional desde el punto de vista de la ciencia, de la
conservacion o de la belleza natural” (UNESCO, 2014, pég. 112).

Existe una diversidad de estudios en los que se aplica los métodos de valoracion
contingente y costo de viaje. Entre ellos (Novoa, 2011) quien destaca la importancia de
las areas naturales protegidas (ANP) en la economia nacional y su valoracion econémica,
y describe las técnicas mas usadas en la valoracion de las ANP, con especial atencion en
los valores de uso directo a través de la aplicacion de métodos de costo de viaje y de
valoracion contingente. El aplica estos métodos en al Area de Conservacion Privada
Bosque Natural El Cafioncillo, con el objetivo de analizar la viabilidad economica de la
adopcion de préacticas de conservacion. Sus resultados evidencian que las personas tienen
preferencias y muestran una disposicion a pagar suficiente para cubrir los costos de
conservacion y proteccion del bosque. En este estudio se calcula que los beneficios
sociales de la conservacion del Area de Conservacion Privada Bosque Natural El

Canoncillo asciende a S/. 16 700 anuales.
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En otro estudio de (Escobar & Erazo, 2006) aplican los métodos de valoracion
contingente y costo de viaje para valorar los servicios ambientales del bosque de Yotoco
en Colombia, con el objeto de estimar el valor social de la conservacion de dicho
ecosistema. El estudio permite obtener el valor econdmico del bosque asociado al disfrute
paisajistico ante un cambio en la calidad, el cual asciende a $4.39 por visitante con el
método de costo de viaje; mientras que, con el método de valoracion contingente asciende
a $ 4.98, lo que corrobora lo inicialmente esperado en relacion a la utilidad de dichos
métodos de valoracion de los servicios ambientales. Finalmente, se comprueba que la
valoracién contingente es superior al costo de viaje, por el hecho de capturar los valores
de existencia.

El patrimonio natural es considerado como “bien econémico”, quiere decir que
el patrimonio natural contribuye al bienestar de las personas. Eso no significa que el
patrimonio vaya a agradarles a todos, es mas, a muchos puede desagradarles un sitio
determinado. Sin embargo, los bienes econémicos pueden o no tener precios de mercado.
Incluso si se pagara cargos por tarifas de entrada no significa que sea un indicador
adecuado del valor econémico del activo. En particular, si se aplicara una tarifa muy alta
algunos no visitarian el lugar, por el contrario, si no se cobrara una tarifa de ingreso las
visitas al sitio podrian incrementarse en exceso, generando la degradacion acelerada del
parque. En primer lugar, no se puede estar seguro de como los beneficios variaran con el
tiempo. Tal vez mas visitantes visiten el sitio, tal vez menos. En segundo lugar, incluso
si la cantidad de visitantes permanece igual en afios futuros, se puede encontrar que cada
individuo tiene una WTP mas alta para la experiencia de activos en cuestion a medida
que avanza el tiempo. Hay varias razones por las que esto puede suceder, pero la
dominante es que los ingresos reales aumentan y, a medida que aumentan los ingresos, se
puede esperar que aumente la WTP para los bienes del patrimonio (Eftec, 2005, p.10).

En otro estudio, (Mourato, Ozdemiroglu, & Atkinson, 2004) aplican el método
de valoracion contingente al patrimonio natural Machu Picchu y Camino Inca. Ellos
indican que no es facil poner un precio al patrimonio cultural debido a la existencia de
ventajas y desventajas. Por una parte, un aumento de los precios en la entrada a un sitio
puede aumentar los ingresos, haciendo que los sitios patrimoniales sean financieramente
mas autosuficientes al generar fondos para la conservacion. Al mismo tiempo, esto limita
la dependencia de subsidios gubernamentales inciertos u otras formas de financiamiento.

Sin embargo, las visitas excesivas suelen ser, por otra parte, la causa de algunos de los

30



problemas de gestion mas serios del patrimonio cultural, porque en ciertos casos se puede
generar un dafio ambiental. El estudio de Mourato, et al realiza la evaluacion de las tarifas
de entrada para ambos sitios, y encuentra que los encuestados estaban dispuestos a pagar
mas que el costo de la entrada en ese momento. Ello, debido a que el encuestado no sabia
la tarifa de entrada tanto para Machu Picchu como para el Camino Inca. Igualmente, se
determin6 que la DAP de los extranjeros era superior a la de los nacionales. Finalmente,
el estudio sirvié de base para establecer limites en la cantidad de visitantes con el fin de
conservar el patrimonio cultural en buen estado.

Otra aplicacion del método de valoracion contingente es la tesis de (Condori,
2016), quien estudia el valor econémico del servicio ecosistémico recreativo turistico de
la catarata Colpayoc, en el distrito las Piedras, Tambopata-Madre de Dios. En este estudio
se analiza la DAP con el objeto de determinar la conveniencia de la instalar algunos
servicios inexistentes, entre ellos un restaurante tradicional y servicios de primeros
auxilios, asi como también para el mantenimiento y mejora de la catarata. Para el estudio
se utiliza el programa STATA 14.0 a través de un modelo logit. Los resultados evidencian
que las variables socioecondémicas que podrian explicar la DAP son el precio de partida,
ingresos y estado civil, entre otras. Estas variables influyen mayormente en la
probabilidad de pagar por el valor ecosistémico recreativo de la catarata de Colpayoc.

Por su parte, la tesis de (Figueroa & Lazaro, 2017) se enfoca en determinar el
valor econémico del Monumento Arqueoldgico de Chavin de Huantar, mediante una
aplicacion del método de Costo de viaje. Para el efecto se realizd encuestas con la
finalidad de obtener informacion primaria, y en la estimacion del valor se utiliza el
excedente del consumidor individual (Ec) de los turistas Nacionales. Los resultados
muestran que las variables del costo de viaje significativas para el modelo son el costo de
oportunidad y los costos de viaje, el servicio prestado a los visitantes, el tiempo de
permanenciay el nivel educativo del visitante. La tesis recomienda mantener el precio de
la entrada para los turistas nacionales debido a que la mayoria no tiene intenciones de
pagar una tarifa més alta de la que pagaron.

De igual manera, la investigacion de (Celis, 2014), sobre el valor econémico del
parque regional municipal cerro Chuiraxamolo de Santa Clara la laguna, Solola, se aplica
el método de costo de viaje, de tipo individual, para establecer el costo de viaje del
visitante extranjero que viene de un entorno lejano al parque y el visitante nacional que

viene de un entorno cercano al mismo. Se encontrd que el excedente del consumidor

31



individual (Ec) para una disposicion de pago de entrada de Q 20.00 (S/.8.88), es
equivalente a Q 8,487.06 (S/. 3772.02), este dato se multiplicd por el total de visitantes
promedio recibido en un afio en el parque, el cual corresponde a mil visitantes, con ello
se obtuvo un Excedente del Consumidor Total equivalente a Q 8,487.060.00 (S/.
3,772,026.667). Dicho valor corresponde a la valoracion econémica de los beneficios
recreacionales anuales asociados al Parque Regional Municipal Cerro Chuiraxamolo.
Una de las principales aplicaciones de la valoracion economica del ambiente es
su uso en el andlisis costo-beneficio. Sobre el particular, (Ackerman & Heinzerling, 2004)
han sefialado que el analisis costo-beneficio (ACB) es defectuoso en su aplicacién para
la toma de decisiones de politica pablica. Ellos afirman que el ACB no logra reconocer
que los imperativos de proteger la vida humana, la salud y la naturaleza, garantizar un
trato equitativo entre ricos y pobres, y las decisiones para las generaciones presentes y
futuras, no se venden en los mercados y no se les pueden asignar precios significativos.
Los reguladores y los politicos a menudo se muestran escépticos ante los reclamos de
salud. Las regulaciones ergonomicas son un ejemplo notorio. A pesar de que OSHA
estimd los costos en $ 4 mil millones y los beneficios en $ 9 mil millones, las regulaciones
ergonémicas propuestas se enviaron de vuelta a la mesa de investigacion para un estudio
adicional en lugar de su implementacion (Ackerman & Heinzerling, 2004, pag. 106). Por
otra parte, una variable perniciosa del ACB es la tasa de descuento, ya que, aplicar tasas
de descuento a la vida es como decir que la vida futura vale menos que la vida presente.
En el estudio de Postigo (2013), realiza un estudio en la cual, explica las ventajas
y limitaciones del andlisis costo beneficio (ACB). Considerando que la emisién de
contaminantes al ambiente involucra costos econdémicos en el que de alguna manera
deberan ser afiadidos al presupuesto publico. Asimismo, la asignaciéon de recursos para
proyectos de conservacion implica el sacrificio de estos mismos, debido a la existencia
de otros proyectos de igual importancia, como los proyectos de educacion y salud.
Teniendo en cuenta que los recursos publicos son limitados, es necesario encontrar
algunos criterios que ayuden a decidir cuanto asignar a cada sector particularmente al
ambiente. Por una parte, una primera ventaja del ACB es que utiliza como unidad de
medida el dinero, el cual es comparable para contrastar los beneficios y costos de los
proyectos. La segunda ventaja, es que el uso de la valoracion economica puede resultar
atil para que los tomadores de decisiones comprendan que el ambiente tiene un valor

econdmico. Por otra parte, una desventaja del ACB esta en que la valoracién econdmica
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de los impactos ambientales involucra diversas dificultades practicas como subestimar
los beneficios y costos ambientales. Asimismo, la practica del ACB implica la aplicacion
de una tasa de descuento a beneficios futuros. La utilizacion del descuento es discutible
cuando se trata de vidas humanas salvadas y en el caso de conservacidn de ecosistemas.

En el articulo de Arias, la nueva economia verde y la vieja mercantilizacion de
la naturaleza explica que con el descubrimiento del calentamiento global como un
problema real para el planeta se inicia una reestructuracion de las relaciones entre la
sociedad y la naturaleza en las que la “lucha contra el cambio climatico” ocupara un lugar
muy destacado. A partir de la cumbre de Rio de 1992 se dio un salto grande en la politica
global, ya que desde ese momento las politicas debian enfocarse en la reduccion del
carbono. La medicion del carbono pasé a ser mas importante que la huella hidrica y
ecoldgica, y a partir de ella se disefid una diversidad de practicas verdes “bajas en
carbono” 0 compatibles con el clima. El Programa de las Naciones Unidas para el Medio
Ambiente (PNUMA) (Arias Henao, 2017), después de la crisis financiera del 2008, creo
un informe titulado Global green new deal (“‘Hacia un nuevo acuerdo verde global”) en
el que se planteaba la necesidad de “restablecer la salud de un sistema financiero
deteriorado” a través de la inversion en la conservacion de los “servicios ambientales” y
los negocios verdes. Este y otros informes fueron influyentes en la toma de decisiones en
materia del cambio climéatico de varios paises, asi mismo, debido a que estos tenian como
principio fundamental atribuir un valor monetario apropiado al capital natural de tal
manera, reducir su degradacion y disminuir las emisiones de CO2.

En la investigacion de (Bardetta, Cox, & al., 2018) explican la cuestion
ambiental desde dos puntos de vista. La primera, desde una nocién de gobernanza
ambiental que ha sido orientada como una salida de la crisis ambiental. En el que la nocién
del antropoceno lleva a repensar, a partir de la propagacion de los problemas
socioambientales sobre la reproduccion de la vida en el planeta. La segunda desde la
nocion de modernizacion ecoldgica que busca una salida a la crisis ambiental desde un
“arte neoliberal de gobierno de la naturaleza” en donde la mercantilizacion o
capitalizacion de la naturaleza, debe inscribirse en una logica “sustentable”. A partir de
esas dos posiciones los investigadores proponen generar una reflexion sobre la ruptura
paradigmatica que esta marcada tanto por un giro societal como epistémico de aquellos
que toman la naturaleza como parte del ser y de la propia experiencia y existencia. En
cuanto a las estrategias de gobernanza entienden que son sub-paradigmaticas, en la
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medida en que las soluciones a la crisis ecoldgica se encuentran el mismo paradigma de
la modernidad, es decir, no hace més que desvanecer la crisis ecoldgica en tanto problema
civilizatorio. Asimismo, la cuestién ambiental pensada desde las luchas de la injusticia
ambiental o el ecologismo de los pobres son algunos ejemplos de estos ensambles.

Asi pues, el argumento de que la valoracién econdmica del patrimonio natural
puede ser favorable para su conservacion no cuenta con evidencia empirica que lo
sustente. Por el contrario, algunos estudios como el de Celis, Novoa, Condori, Mourato,
Figueroa & Lazaro e incluso el de Escobar & Erazo evidencian que el valor econémico
del ambiente puede ser relativamente reducido, de tal forma que en lugar de ayudar a

“justificar” la conservacion podria servir para realizar otra actividad.
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CAPITULO IlI: METODOLOGIA

3.1. Disefoy tipo de investigacion

El disefio de la presente investigacion es descriptiva no experimental, ya que no
se hace una “manipulacion deliberada de las variables y en ellos s6lo se observan los
fendmenos en su ambiente natural para después analizarlos” (Ortiz, 2016, pag. 40).
Quiere decir que las variables independientes son recogidas en el campo, donde la
intervencion a las personas no ha sido manipulada para obtener un resultado definido
(Ortiz, 2016, pag. 41). Ademas, la investigacion es de tipo transversal. Para esta
investigacion, la recoleccion de datos se hace mediante encuestas aplicadas a visitantes
nacionales y extranjeros que visitaron la Montafia Vinicunca, en Cusco, por Unica vez en
el 2019.

3.2.  Métodos, modelo econométrico, técnica de recoleccion de datos
3.2.1. Métodos

Para la investigacion se planted aplicar los métodos de valoracion contingente
VC y costo de viaje CV. Estos dos métodos se basan en la aplicacién de encuestas. El
primero, de VC, un método directo que se basa en la informacion que proporcionan las
personas cuando se les pregunta sobre la valoracion del objeto de anélisis. Por un lado,
de este método se dice que es el unico utilizable cuando no se puede establecer un vinculo
entre la calidad del bien ambiental y el consumo de un bien privado. El método de VC se
caracteriza por el desarrollo de un mercado hipotético en el que los usuarios de los
servicios ambientales pagarian por la conservacion de un servicio (Mendieta, 1999) citado
por (Achulli, 2016, pag. 61). EI mecanismo mas simple para determinar cémo una persona
valora el cambio en el bienestar que se necesita conocer es sencillamente preguntandole.
De ahi que este método normalmente esté basado en encuestas, entrevistas, cuestionarios,

etc.
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El segundo método es el de costo de viaje. Este se aplica a la valoracion de areas
naturales que prestan servicios de recreacion y que la gente visita para su esparcimiento.
“Aunque en general el disfrute de los parques naturales es gratuito, el visitante incurre
mas bien en unos gastos para poder disfrutar de ellos: unos costos de viaje” (Azqueta,
1994, pag. 100). En primer lugar, se debe volver sobre la utilizacion real del entorno
natural objeto de analisis. De un lado, el punto de partida de la estimacion del valor del
tiempo, lo constituye el concepto de costo de oportunidad. En términos generales, se
refiere al tiempo que “la persona puede dedicar a una actividad productiva (trabajo); o
disfrutar de una mayor cantidad de tiempo libre” (Azqueta, 1994, pag. 103). Por otro lado,
el tiempo invertido en el viaje, en efecto, aparece como un costo méas que se afiade a los
incurridos en el desplazamiento. No obstante, son numerosas las ocasiones en las que el
propio viaje supone ya un beneficio, un aumento del bienestar disfrutado por ejemplo del

paisaje.

3.2.2. El modelo econométrico para el método de valoracion contingente

En algunas ocasiones las personas se encuentran en situaciones donde deben
tomar decisiones entre alternativas de respuesta dicotomica (o binaria). Por ejemplo, un
individuo para desplazarse hasta el lugar de su trabajo puede elegir un medio de trasporte
publico o privado. En este caso, la variable dependiente (o explicada) puede tomar dos
valores: Y; = {0,1}, donde la eleccion depende de las variables explicativas x;.

Un modelo de probabilidad lineal (MPL), es cuando la variable dependiente es
dicotomica (0 y 1) y esta en funcion de las variables explicativas x;. La distribucion de la
muestra para este tipo de modelos se caracteriza por evidenciar una nube de puntos de tal
forma que las observaciones muestrales se dividen en dos subgrupos. Quiere decir que,
por un lugar, Y; =1 tomara todos los valores muy proximos a 1 y por otro lugar Y; =0
tomard todos los valores cercanos a 0. Sin embargo, este modelo presenta algunos
problemas: Primero, el supuesto de normalidad no es valido para un MPL debido a que
Yi, € los toman solo dos valores (0,1). Segundo, tienen una varianza heterocedastica ya
que el €; depende del vector de caracteristicas, por lo que, no son varianza homocedasticas
(iguales). Con la presencia de heterocedasticidad los estimadores de Minimos Cuadrados
Ordinarios (MCO) a pesar de ser insesgados no son eficientes (Alamilla & Arauco, 2009).
Por ello, la desventaja del MPL (MCQO) es que su aplicacién no captura la esencia

probabilistica de una variable dependiente binaria, generandose estimaciones de
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probabilidades fuera del rango permitido y violaciones de supuestos de normalidad y
homocedasticidad en los errores. Por lo que, para este analisis, el modelo de probabilidad
lineal (MPL) no es capaz de dar una respuesta adecuada a problemas de este tipo. Por esta
razon, para la investigacion, se usa un planteamiento no lineal de modelos de eleccion
dicotémica que, ayudan a solucionar algunos problemas asociados al MPL.

“Los modelos de eleccion discreta permiten la modelizacion de variables
cualitativas, mediante el uso de técnicas propias de las variables discretas. Una variable
es discreta cuando esta formada por un numero finito de alternativas que miden
cualidades” (Sanchez & Gémez, 2008, pag. 9). El proceso de eleccion de un individuo en
un modelo de eleccidn discreta depende de que la utilidad que obtiene el individuo en una
opcidn supere la utilidad que le proporciona otra opcion o la opcion complementaria. Es
decir, cuando el individuo opta por la alternativa uno (yi=1) frente a la alternativa cero
(yi=0) si la utilidad que le proporciona esta opcion (uil) supera la de la opcidn cero (ui0).

Dadas las dificultades que pueden presentar los Modelos de Probabilidad Lineal
MPL, se puede transformar el modelo original de tal forma que las predicciones caigan
en el intervalo de [0,1]. Asegurando que P caiga entre 0 y 1. En ese sentido, para el método
de valoracion contingente se tiene dos opciones, aplicar un modelo probabilistico de tipo
Probit o uno de tipo Logit. A continuacion, se presentara cada uno de ellos:

3.2.3. Modelo probabilistico Probit

Este modelo es usado para analizar muchas clases de experimentos tipo dosis -
respuesta en una variedad de campos. Por ejemplo, en un ensayo clinico donde se puede
interesar por una etapa de alivio o dolencia una vez suministrado un medicamento. La
respuesta de un Probit es siempre binomial y la relacion entre dosis -respuesta es de tipo
sigmoidea. La regresion probit utiliza una funcion enlace inversa de la distribucion
normal estandar acumulada (N (0,1)) (Uceda, 2013, pag. 57). Las principales ventajas de
este modelo primero es que se pueden obtener estimaciones de probabilidad para la
ocurrencia de un suceso y segundo construye una variable latente continua lo cual resulta
ser de mayor interés. Asimismo, las desventajas de este modelo son primero, que el
tamafo de la muestra debe ser grande, ya que tiene como método de estimacion la maxima
verosimilitud, y segundo, que los coeficientes no tienen una interpretacion directa.

Se tiene que el modelo Probit esta representado de la siguiente forma:
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3.2.4. Modelo probabilistico Logit

El modelo logit “es empleado cuando se desea comparar un grupo de variables
independientes con una variable dependiente dicotdmica, por lo que su posible respuesta
es 0 (fracaso, ausencia de...), 0 1 (éxito, presencia de...) por ese motivo no se puede usar
un modelo lineal” (Uceda, 2013, pag. 49). Ademas, este utiliza como funcién de
estimacion la funcion logistica, a diferencia de una regresion tradicional que usa una
funcion lineal. Al tratarse de un analisis de regresion, este modelo permite identificar las
variables mas importantes que explican las diferencias entre grupos. Ademas, el resultado
de este modelo es estimar la probabilidad de que un individuo nuevo pertenezca a un

grupo u a otro.

» Definicion
Yi=AXiB) +ui

Donde:
Yi: Es la variable dependiente y la cual solo puede tomar valores de Y= 1 con probabilidad
de ocurrencia igual a w; y Y=0 con probabilidad 1- m.
A(.): hace referencia a la funcidn de distribucion logistica
u;: es una variable aleatoria que se distribuye normal.

Xi: Es la variable independiente y puede ser categorica o continua.

Figura 2
Representacion Grafica de una Funcion Logistica
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Fuente: Uceda, V. 2013. p,52.

De esta figura se puede apreciar que la funcién tiene una forma sigmoidea y esta
acotada entre los valores de cero y uno.

Logit es un modelo de regresion de respuesta cualitativa. Es asi que, “permite
obtener estimaciones de la probabilidad de un suceso y ademas identificar los factores
que inciden en el riesgo que determinan dichas probabilidades” (Ortiz, 2016, pag. 82).
Segun José Gonzales Cornejo “El modelo Logit se inscribe dentro de Ilamadas
regresiones sobre variables "dummy" citado por (Ortiz, 2016, pag. 82). Una variable
dummy o ficticia “es una variable utilizada para explicar valores cualitativos en un
modelo de regresion” (economipedia)?. Cuando las variables no se pueden cuantificar
entonces es ahi cuando se usan las variables ficticias, estas suelen tomar valores binarios
quiere decir valor de cero o uno. Por ejemplo, el sexo (hombre o mujer), el color de
cabello (marrén, rubio, castafio, etc). Ademas, estas son muy Utiles ya que permiten
utilizar una sola ecuacion para representar a grupos multiples. En la regresion, se usa el
método de méaxima verosimilitud, de modo que los resultados del modelo son mas
confiables.

Se tiene que el modelo de probabilidad Logit tiene la siguiente forma:

e*” 1

1+ 1+e™

Ply=1|x]= —=A(x'f)

2 Economipedia. https://economipedia.com/definiciones/variable-ficticia.html
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“La estimacion de los modelos se basa en el método de maxima verosimilitud,
donde cada observacion se trata como una sola distribucion de Bernoulli (Green, 2013)”
citado por (Ortiz, 2016, pag. 84). Este modelo al igual que los otros modelos de respuesta
cualitativa se caracterizan por no poder ser estimados por minimos cuadrados ordinarios

(MCO) ya que presentan algunos problemas como:

o No normalidad de los errores u;

o Varianzas heterocedasticas de los errores

J No cumplimiento de 0 < E (Yi/Xj) < 1

o Valor cuestionable de R2 como medida de bondad de ajuste (Ortiz,

2016, pag. 84).

» Ventajas y desventajas del modelo

Como todo modelo, este también presenta algunas ventajas y desventajas. Entre
las ventajas primero se tiene que al ser una variable dicotémica no necesita que se cumpla
el supuesto de normalidad. Segundo, los coeficientes de este modelo por si solos no
pueden dar una interpretacion sencilla, sin embargo, si se le exponencia y luego se resta
en uno puede brindar una mejor interpretacion. Tercero, en un modelo multinivel con
funcion enlace logit se puede obtener probabilidades, lo cual permite enviar a un
individuo a pertenecer a un grupo u otro. Asimismo, entre las desventajas se tiene que el
tamafo de la muestra debe ser grande, debido a que este modelo usa como método de
estimacion la méaxima verosimilitud (Uceda, 2013, pag. 55).

3.2.5. El modelo econométrico para el método de costo de viaje

Las variables de conteo se definen como el nimero de sucesos que ocurren en
una misma unidad de observacion en un intervalo temporal y espacial. Por ejemplo, el
namero de personas que adquieren su licencia de conducir al afio es un conteo. El recuento
entre valores de 0 y 1 es bastante habitual, segin Lindsey 1995 estas son de naturaleza
discreta y no negativa.

Para el método de costo de viaje se puede aplicar una Distribucion Poisson, esta
es llamada asi en honor a Simedn-Denis Poisson, quien por primera vez la describié a
fines del siglo XIX en su investigacion. EI modelo de Regresion Poisson MRP es un
modelo que resulta especialmente adecuado para modelar valores enteros no negativos
especialmente cuando la frecuencia de ocurrencia es baja. “La distribucion de Poisson es

una distribuciéon de probabilidad discreta que expresa, a partir de una frecuencia de
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ocurrencia media y, la probabilidad que ocurra un determinado niimero de eventos k € x
durante un intervalo de tiempo dado o una region especifica” (Arroyo, Bravo, & et.all,
2014, pag. 2).

La funcion de distribucion acumulativa de Poisson F(k), la cual permite
determinar la probabilidad de que una variable aleatoria de Poisson X sea menor o igual

a un valor especifico k, tiene la siguiente forma:

P(X <k)=Fk,2)=Y <2

i=i] 'r!

3.2.6. Técnica de recoleccion de datos

Para la investigacion, se utilizd la técnica de encuesta, esta encuesta aplicada en
los meses de marzo y junio del afio 2019. Para la recoleccion de datos se encuesto a
visitantes mayores de edad, nacionales y extranjeros, aplicandose un total de 404
encuestas. Estas encuestas tienen el formato referéndum o de respuesta dicotdmica y es
una de la mas usadas para escenarios encontrar la valoracién de un cambio ambiental,
utilizando el método de valoracion contingente.

3.2.7. Instrumentos

Se utilizo el instrumento de encuesta en la investigacion, esta consta de veintiséis
preguntas para el encuestado. Esta disefiado con una introduccion, en la cual se explica al
encuestado el propdsito del instrumento. Asimismo, la encuesta estd compuesta por tres
partes.

La primera, es sobre las preferencias del informante, la segunda es sobre la
valoracion economica y la tercera, es sobre la informacién socioecondémica de los

encuestados.

3.3.  Descripcion del area de estudio

De acuerdo a investigaciones anteriores, (Castillo, 2017) afirma que el
incremento del turismo a la Montafia de Colores se debi6 a que el programa National
Geographic lo presentd como uno de los 100 lugares que se deberia visitar antes de morir.
Asi, el incremento de visitantes a la montafia ha sido notorio desde el afio 2016. La

montafia esta ubicada en el departamento de Cusco, provincia de Quispicanchis y distrito
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de Pitumarca, es uno de los lugares mas espectaculares de la cordillera del Vilcanota.
Tiene una coloracién natural dada por la presencia de piedras sedimentadas en erosion.
Aproximadamente se encuentra a unos 5200 m.s.n.m, y lo impresionante es la formacién
de siete colores. La composicién de cada franja segun Cesar Mufioz se debe a la mezcla
de arcillas, lo que permite apreciar el color rosado, blanquesino, morado, rojo, verde y
colores amarilllentos. Por otra parte, la caminata hasta la montafa dura aproximadamente
cuatro horas, lo que depende de cuanto puede avanzar cada individuo (Bricefio, 2018). A
continuacion, se explicara sobre el area de estudio.

El departamento de Cusco es una de las regiones mas extensas del Perl. La
ubicacién geografica le ha permitido a esta region desarrollar en su agricultura los
principales cultivos, como son la papa, el maiz, la quinua, el café, la cebada entre otros.
Sin embargo, en los Gltimos afios ha presentado un crecimiento considerable en el
turismo, “debido a la gran riqueza arqueologica dejada por el imperio tahuantinsuyo y el
paso de los espanoles” (PerQ servicios turisticos, s.f). Siendo el primer destino turistico
Machu Picchu. Sin embargo, en el Cusco se encuentran diversos atractivos naturales y
arqueoldgicos. Entre ellos se encuentra Choquequirao, Sacsayhuaman, la Montafia
Vinicunca, la laguna de Humantay, Apukunaq tianan o la morada de los dioses, entre
otros.

3.3.1. Lugar de estudio

Caracteristicas Fisicas
» Superficie

La Montafia Vinicunca se encuentra ubicada, a mas de 100 kilometros de la
ciudad de Cusco, en el departamento de Cusco, entre las provincias de Canchis y
Quispicanchis, distritos de Checacupe, Pitumarca y Cusipata respectivamente. Sus
coordenadas son 13° 52°8.51"" latitud Sur y 71° 18°12.76"" de longitud Oeste, ademas,
presenta una altitud aproximada de 5 200 m s.n.m. (Travel 1 Tours, s.f). El estudio se
realizé por la localidad de Cusipata perteneciente a la provincia de Quispicanchi que es
una de las trece provincias que conforman el departamento del Cusco (enPerq, s.f) . La
provincia tiene una extensiéon de 7 862,60 km2y se reparte en doce distritos:
Andahuaylillas, Camanti, Ccarhuayo, Ccatcan, Huaro, Lucre, Marcapata, Ocongate,
Oropesa, Quiquijana, Urcos y Cusipata. Este ultimo, al encontrarse ubicada a 28.08 km
de la capital de la provincia, es uno de los distritos con mayor importancia dentro del

sistema economico y urbano (Municipalidad Distrital de Cusipata. 2016. p, 61). Cuenta
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con una densidad de 248,03 km2. Con una densidad poblacional de 19,5 /km? y una
poblacion de 4,770 habitantes (DB-City, s.f).

Figura 3
Mapa Montafia Vinicunca

Fuente: Imagen satelital de la ubicacion del Vinicunca, extraida de Google
maps:https://www.google.com/maps/search/monta%C3%B1a+vinicunca+Cusco/@-
13.7829166,-71.2763301,58466m/data=13m1!1e3

> Clima de la zona

El clima en el departamento de Cusco es muy variado debido a la diferencia de
pisos altitudinales y relieve accidentado que posee, presentando desde temperaturas muy
altas hasta muy bajas, en promedio tiene una temperatura de 5,4° C. “En las zonas por
debajo de los 2000 m s.n.m., se presentan las mas variedades de climas calidos con una
temperatura media de 13° C. "Mientras que en la zona intermedia de la sub cuenca registra
una temperatura de 5.0° C y las zonas mas frias superiores a los 4 000 m s.n.m., se ubican
en las alturas de la sub cuenca cerca al nevado del Ausangate y sus alrededores con
temperaturas medias por debajo de 0°C” (Castillo, 2017) y (Gobierno Regional Cusco)3.
“En general, en el Cuzco la diferencia en las estaciones del afio no es notoria, pero tiene
dos épocas bien definidas: época de lluvias (que inicia desde noviembre y acaba en
marzo) y época de secas (que inicia desde abril y culmina en octubre)” (Destinos)4.

3 Gobierno regional cusco. http://www.ima.org.pe/estudios/zee-pitumarca/ZEE_PITUMARCA.pdf
4 Destinos. http://www.peru-info.net/cusco_geografia y medio ambiente.html
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El clima de la provincia de Quispicanchi es variado con temperaturas anuales de
9 a 16°C para las zonas mas elevadas y las bajas respectivamente. Es asi que las
temperaturas maximas para dias calidos pasan los 20°C, en cuanto a alas temperaturas
minimas se presenta en las noches llegando a descender -7 o -8°C (Municipalidad
Distrital de Cusipata. 2016. p, 61). En promedio, las precipitaciones de lluvia anual entre
los meses de noviembre a marzo son de 627 mm, entre los meses de abril a agosto existe
una escaza precipitacion.

El clima de la Montafia Vinicunca, al encontrarse en una zona alto andina, la
temperatura llega a bajar hasta los cero grados centigrados (Casa del sol Machupicchu
Boutique Hotel)5. Motivo por el cual, los pastos de los auquénidos suelen escasear entre
la época de secano. La Montarfia de Vinicunca por estar situada a esta altura, es muy frio,
la temperatura en época de invierno puede bajar hasta los 0° C, pero la temperatura normal
promedio es de 10° C (Casa del Sol Machupicchu Boutique Hotel). EI comportamiento
térmico a lo largo del afio no presenta gran variacion, tendiéndose a temperaturas mas
bajas durante los meses de junio y Julio con presencia de heladas y las altas en los meses
de septiembre y octubre. En cuanto a la precipitacion de lluvias, se calcula un promedio
de 1108 mm (Catillo, 2017, p.46).

Asi mismo en el aspecto fisiogréafico el distrito de Pitumarca presenta una
topografia variada, en ella se consideran tres tipos de paisajes. El primero es el paisaje
aluvial, de topografia casi plana, en ella se pueden apreciar llanuras de regular extension,
con pendiente aproximada a los 3%. EIl segundo es el paisaje de lomada o colina, ella
esta conformada por laderas de origen aluvio-coluviales. Y tercero el paisaje montafioso,
que se observa en las vertientes por depositos coluviales (Catillo, 2017, p.44).

» Riqueza natural

La Montafia Vinicunca se encuentra en un area perteneciente a la ecorregion
Puna y Glaciar, que varia desde los 3,800 m s.n.m., hasta el pico mas alto del nevado
Ausangate de 6,378 m s.n.m. En ella, existen, aunque una escaza cantidad de flora y fauna
propias de la region altoandina de Cusco. En ella, se encuentran algunas especies exaticas
en fauna.

En cuanto a la flora se pudo encontrar plantas herbaceas como la ortiga, el

opuntia, la astragalus, la yentiana, el keto keto, el panty, el chirichiri, la mufia y la salvia,

5 Casa del sol Machupicchu Boutique Hotel. https://casadelsolhotels.com/lo-que-no-sabias-de-la-
montana-de-siete-colores/
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cactus todas ellas utilizadas como plantas medicinales de los andes (Castillo, 2017, pag.
44). Entre las plantas forestales estan la geufia, golli, kishuar, cipres, sauco, chachacomo,
alizo, eucalipto, pino, retama, ambas especies madereras. El ciprés. Utilizados para el
combustible y algunas artesanias, Plantas Arbustivas: Lloque, llaulli, rogque, matuy,
chillca, ccactus, agave, chinchircuma, rupo y otras. Entre plantas frutales encontramos el
capuli, manzano, pera, ciruelo, tin-tin. Entre las gramineas, el Ichu (stipa Ichu) o hierva
de los andes, Chilliwa (fesuc dolichopyla), iru ichu (fetuca orthopyla), sikua ichu e ichu
(stipa ichu) que generalmente son las predominantes en la zona, algunos liquenes, huaraco
cactus (Castillo, 2017, pags. 44-45). El Ichu es una planta muy importante para la
alimentacion de algunos animales menores y mayores de la zona, se extiende en toda el
area dando inicio a la cadena alimenticia y como fuente de refugio de los animales,
ademas, el hombre lo utiliza para la construccion de sus casas y como combustible en sus
hogares. Y en los cultivos estan las papas nativas, la oca, el olluco, el hizafio, la quinua,
la ccafiihua, habas, maiz, trigo, cebada, etc.

En cuanto a la fauna, la Montafia Vinicunca no es ajena a la gran diversidad de
animales, es asi que se pudo encontrar algunas especies de mamiferos muy apreciados y
admirados por el hombre, como la llama y alpaca que han sido domesticadas y que se
pueden observar durante el trayecto pastando miles de ellas. Asimismo, hermosas y
delicadas vicufias, venados camélidos que viven en estado silvestre, que con frecuencia
estas se encuentran en las montafias rojas y el valle rojo. Las carnivoras, el puma, gato
montés (felis jacobita), el zorro (dusicyon culpaeus) y el zorrillo (conepatus rex). Entre
los roedores tenemos a la vizcacha (legedium peruanum) y el poronccoe, los cuales
habitan las partes rocosas. En el caso de las aves destacan el halcon, el cernicalo o
killinchu, el condor, algunas especies de patos y la presencia de aves migratorias como
flamencos o parihuanas. En los rios y cuerpos de agua de la zona, se encuentran truchas
y suches, especies que son de consumo humano y que son comercializadas en las ferias
semanales del distrito (Castillo, 2017, pag. 45). Ademas, se considera a los animales
introducidos, que nos son del lugar, estos son los caballos.

» Vias de accesos y comunicacion

Para tener acceso al distrito de Cusipata, se tiene carreteras asfaltadas primero
de Cusco a Cusipata, y segundo de Cusipata a Chillihuani. En cuanto a las vias de
comunicacion se tiene la via Cusco a Cusipata, Cusipata y sus comunidades; que es parte

integrante de la carretera de la Panamericana Sur que une Cusco y Sicuani, Sicuani y
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Puno, Puno y Arequipa, etc, En cuanto a la via de “acceso al distrito de Pitumarca se
realiza por parte interna de Checacupe, la cual es una via carrozable afirmada sin
pavimento, esta es de 8 km” (Castillo, 2017, pag. 34). Ademas, Pitumarca se comunica
con sus comunidades por medio de dos vias vias afirmadas sin pavimentar una que va
desde Pitumarca al Ausangate y otros, la cual ya tiene més de cuatro afios de construccion.
Y la otra via “es hacia la comunidad de Phiniya la cual se accede por Sicuani la que
también es afirmada. En resumen, todas las vias internas que presenta este distrito son

carreteras afirmadas que cuentan con poco transito vehicular” (Castillo, 2017, pag. 34).

Figura 4
Vias de acceso a Cusipata- ruta Montafia Vinicunca

Acceso Al Sector De Liagto En La Comunidad Chillihuani

RUTA 01 TIPO DE ACCESO | TIEMPO | DISTANCIA
Cusco - Cusipata Asfaltada Th.30min | 8Tkm.
Cusipata - Chillihuani Trocha fierra J0mim 10 km.
Chillihuani-Liagto [Trocha fierra 30mim. 10 km.

Fuente: Municipalidad Distrital de Cusipata. 2016. P, 76

El servicio de transporte publico interprovincial de Cusco hacia Cusipata esta
disponible de lunes a domingo en el horario de 03:00 am hasta las 7:00 pm, a un costo de
s/. 7.00 (siete soles). Asimismo, desde el centro poblado hacia la zona de estudio Montafa
Vinicunca no hay transporte publico por lo que para nuestro estudio se utiliz6 el medio
de transporte de agencia, el tour con un costo de s/. 70.00 (setenta soles) por cada persona
considerado para los afios 2018 y 2019. Para el 2021 a raiz de la pandemia el costo del

tour se ha incrementado considerando asi que el minimo es de s/. 90.00 soles.

» Caracteristicas socioecondmicas
» Poblacién comunal
El distrito de Cusipata segun el CENSO del 2017 comprende un total de 4 695

habitantes entre varones y mujeres, de los cuales solo logro censar a 4 221 (INEI; 2018.
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p,56)6. El promedio de hijos de los comuneros es de 4 a 5, siendo la mayor parte de estos
de las parejas adultas y muy pocos de las parejas jovenes.
» Organizacion comunal
La comunidad campesina de Cusipata estd organizada regularmente y tiene su
propia estructura comunal, siendo la maxima autoridad la junta directiva comunal. Esta
hace cumplir los acuerdos de las asambleas. Existen dos tipos de asambleas, una es la
asamblea general que se realiza cada fin de mes (12 veces al afio), y la otra es la asamblea
extraordinaria, que se lleva a cabo en cualquier momento del mes, este tiene un caracter
de urgencia, para lo cual la directiva comunica con algunos dias de anticipacion a la
comunidad sobre el motivo de la asamblea, esta se realiza por medio de un parlante o
emisora radial.
» Actividades economicas
La principal actividad econémica del distrito de Cusipata es la agricultura,

seguido de la ganaderia, comercio y otras actividades en menor cuantia.

Figura 5
Actividad economica del distrito de Cusipata

Actividad economica en el Distrito de Cusipata

ACTIVIDAD ECONOMICA POBLACION %Yo
Agric_, ganaderia, caza vy silviculiura (001) 755 69%
Explotacion de minas y canteras (003) 2 0%
Industrias manufactureras (004) 3 3%
Construccion (006) f0 6%
Comerc., rep. veh_auiom motoc. efect pers. (007) 58 5%
Venta, manty rep. veh automy motoc. (008) 5 0%
Comercio al por mayor (009) 2 0%
Comercio al por menor (010) 51 5%
Hoteles y restaurantes (011) 3 3%
Trans., almac. y comunicaciones (012) 11 1%
Acivid inmobil_, empres. y alquileres (014) 1 0%
Admin_pub. y defensa; p. segur.soc.afil (015) 24 2%
Ensefianza (016) 23 2%
Servicios sociales y de salud (017) 4 0%
Ofras acfiv. serv.comun.soc y personales (018) 6 1%
Hogares privados con servicio doméstico (019) 6 1%
Acividad economica no especificada (021) 10 1%

Fuente - INEl - Censos Nacicnales 2007 : XI de Poblacion y VI de Vivienda

Fuente: Municipalidad Distrital de Cusipata. 2016. p, 69.

5 INEI. Censo 2017.
https://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/publicaciones digitales/Est/Lib1673/libro.pdf
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» Actividad agricola

De acuerdo a la altura en el que se ubica la Montafia, no resulta ser favorable
para el desarrollo de la agricultura, debido a las bajas temperaturas de la zona. Sin
embargo, en las zonas mas bajas los comuneros se las ingenian para cultivar algunos
productos como papas nativas, cebada, trigo, habas, arvejas, tarwi, quinua, olluco, oca,
maiz amilaceo. Ademas, se producen en menor cuantia las hortalizas (cebolla, zanahoria,
repollo, lechuga y otros).

La agricultura se desarrolla de forma individual en el terreno de cada comunero,
si bien aun practican el ayni no significa que la produccion se reparta, mas por el contrario
solo es un préstamo de trabajo (hoy trabajas en mi terreno, mafiana trabajo en el tuyo); y
en algunas ocasiones cuando la ubicacion del terreno lo permite se usa la fuerza del
ganado (yunta) para preparar el terreno. Asimismo, “la baja produccion de los campesinos
se explica porque solo cuentan con la experiencia individual en cuanto a manejo y
comportamiento de cada cultivo frente a los riesgos naturales” (Castillo, 2017, pag. 48).
El mayor porcentaje de terrenos cultivables son a secano debido a que no cuentan con un
sistema de riego; ambos tipos de explotacion se ejecutan anualmente, donde los terrenos
cultivables producen una sola vez al afio, permaneciendo el resto del afio en descanso,
recuperando la fertilidad del suelo para el proximo cultivo. Sin embargo, estos productos
son solo para el autoconsumo debido a que la produccion no es suficiente como para
comercializar.

» Actividad ganadera

La ganaderia también es otra de las actividades econémicas a las que se dedican
los comuneros del distrito de Cusipata. Aproximadamente la mitad de la poblacion tiene
entre 30 y 60 cabezas de alpacas, seguido de 60 a 90 cabezas; esto se ve reflejado en la
gran cantidad de animales que pueden observarse en las alturas y alrededores del distrito
( Municipalidad Distrital de Cusipata, 2016, pag. 71). La crianza de vacunos, ovinos,
porcinos se desarrollan en comunidades que se encuentran a una menor altitud, estas
crianzas son de menor escala, pues estos animales son alimentados con escasos recursos
de los rastrajos de cosechas y de algunas areas marginales de pastos de escasa calidad y
cantidad nutritiva. También existe la crianza de animales menores como los cuyes y
gallinas, pero en menor cantidad. Todos estos representan un complemento a la actividad

agricola que también es escaza.
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» Actividad artesanal

El arte textil es parte de la cultura que ain se mantiene viva en las comunidades
alto andinas del distrito de Cusipata. Esta actividad es complementaria dentro de las
familias, ya que, existen pocos artesanos que se dedican a esta actividad como principal
actividad econdmica, siendo més desarrollada como fuente de ingreso complementaria.
En la comunidad de Chillihuani se encuentra “una asociacion de artesanos que producen
artesania textil con iconografia de la zona de estudio llamada “Ccori Ttika Pallay de la
comunidad de Chillihuani” ( Municipalidad Distrital de Cusipata, 2016, pag. 72) y que,
ademas, a la actualidad ya esta registrada en la SUNAT. Gracias a la importancia que
tiene en las fiestas el vestido tradicional, muchos varones y mujeres dominan las técnicas
de tejido ancestrales, y con el insumo basico que ellos obtienen de sus animales (fibra de
alpaca) realizan tejidos de frazadas, ponchos, llicllas, chullos, chompas, chalinas, porta
celulares y otros. En cuanto a la comercializacion de este, trabajan con acopiadores que
visitan periédicamente la zona, y de manera ocasional, participan en ferias locales. Por
otra parte, y de produccion muy escaza son los trabajos artesanales de madera y/o arcilla.

» Actividad turistica

Esta actividad desde el 2016 ha tenido un crecimiento considerable gracias a que
la Montafa Vinicunca se hiciera famosa. Pasando de ser unos 50 turistas que visitaban la
montafia a llegadas de turistas que sobrepasan mas de 1000 por dia., por ese motivo,
algunos de los comuneros se han dedicado a prestar servicios en esta ruta ya sea rentando
caballos, vendiendo alimentos o artesanias de la zona; y prestandose para fotos. Sin
embargo, la montafia no es el Unico recurso turistico. En Quispicanchi hay una variedad
de sitios para visitar, entre sus principales recursos turisticos se encuentra: La montafia
Vinicunca, la Capilla sixtina de américa, el Centro arqueoldgico de Tipon, el Parque
arqueoldgico de Pikillagta, la Zona de avistamiento de Vicufas, la Laguna azul cocha de

Llaqgto, el Nevado Willag Riti, el Templo de Huro, el Nevado de Ausangate, entre otros.

3.4. Poblacion y muestra
3.4.1. Poblacion

La poblacién esta constituida por visitantes extranjeros y nacionales que fueron
a visitar el Vinicunca. Debido al inadecuado manejo no se contd con datos estadisticos

exactos en relacion al numero de visitantes que alguna institucién publica o privada lo

haya registrado. En ese sentido, para la muestra se revisé la nota de Andina (Andina,
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2018), (Mercados y Regiones , s.f), el cual mostraron 1500 y 1000 por dia en temporada
alta y baja respectivamente. Sin embargo, para la investigacion era necesario algo mas
detallado, por ello, los datos fueron brindados por la guia Lisbeth Accostupa7 el 14 de
marzo del 2019, a través de una lista de cotejo. Los datos tomados para la temporada baja
fueron: lunes 350, sdbado 450 y domingo 358 visitantes. En promedio 386 por dia y
11,580 visitantes por mes. En contraste, en la temporada baja hay presencia de lluvias por
lo que el camino queda lleno de lodo y representa una dificultad para visitar, se consideran
los meses de octubre a marzo. Y para la temporada alta fue: lunes 650, sdbado 900 y
domingo 808 visitantes. En promedio por dia 786 y 23580 visitantes por mes. En la
temporada alta el clima es favorable para viajar, ya que no hay presencia de lluvias, pero

si de heladas; estos son los meses que van desde abril a setiembre.

3.4.2. Tamaro de muestra

Al ser complicado y muy costoso encuestar a toda la poblacion, se toma una
muestra representativa. Es asi que para esta investigacion se utilizo un muestreo aleatorio
simple, con una distribucion de datos del tipo binomial, para lo cual, se tomé la siguiente

férmula estadistica:

N*Zz*p*q
eZ*(N—1)+ZZ*p*q

n=

7 Lizbeth Accostupa es una guia, técnica en turismo. Realizd guiados a la Laguna de Humantay, Camino
Inca, Montafia Vinicunca y Machupicchu .

50



Tabla 1
Datos y valores tomados para la muestra

Estadisticos del tamafio de la muestra Datos
Poblacion para la temporada alta (N) 23580
Nivel de confianza (Z= 1.96) 95%
Error (e) 5%
Probabilidad de Exito (p) 50%
Probabilidad de Fracaso (q) 50%
Muestra (n)® 378

Fuente: Elaboracion propia (2020)

Aplicando la formula mostrada con los datos se tiene que el tamafio de la muestra
para latemporada alta es de 378 encuestas. Se realizo las encuestas solo para la temporada
alta ya que es el mejor tiempo para acceder a la zona. Para la temporada baja no se realizd
las encuestas debido a que las lluvias no permiten completar las encuestas, el intenso frio
dificulta que el entrevistado esté dispuesto a colaborar con las encuestas y por Gltimo en
esta temporada es mas dificil acceder a la zona ya que las intensas lluvias y relampagos

malogran el camino y representa un peligro para el viaje.

3.5.  Técnicas y validacion del instrumento

3.5.1. Técnica a utilizar para analizar la informacion
Para el procesamiento de datos, se utilizo el programa STATA 14.2 a fin de
procesar las encuestas y correr los modelos econométricos de manera que nos permita

encontrar el valor econdmico de la Montana Vinicunca.
> Software Stata 14.2

“Stata es un software de Estadistica completo e Integrado que satisface todas sus

necesidades de ciencia de datos: manipulacién de datos, visualizacion, estadisticas y

& Nota: Para las probabilidades de éxito (p) y fracaso (q) se consider6 el 50% a 50 %, quiere decir que p=g=

50%. El encuestado decide si 0 no contribuir con un pago por la conservacion del Vinicunca.
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reproduccion de informes” (Multion, 2019). Este software “cuenta con un agradable
interfaz gréafico que permite utilizar a través de ventanas o con una sintaxis de comandos
intuitiva y potente lo que la hace un software completo”, esto hace que sea mas facil de
usarla (Software shop, 2020). Asimismo, los resultados obtenidos de ella, pueden ser
documentados para su publicacion y revision. Ademas, este software es usado para

realizar investigaciones como la valoracion econémica.

3.5.2. Validacion del instrumento

Las encuestas son una forma de poder obtener la informacion de disposicion a
pagar de cada individuo, por la conservacion del patrimonio natural. El instrumento se
aplicé de manera personal a cada visitante que fue seleccionado de manera aleatoria por
el encuestador, y para ello, se contd con el apoyo tres encuestadores que manejan el
idioma espafiol e inglés. Esta encuesta fue elaborada para ser aplicada entre 5 a 10

minutos.

3.6. Encuestas

Para la presente investigacion se realiz6 una encuesta piloto y una encuesta
original. Para la primera se elabor6 la encuesta para cuarenta personas, en la cual se
deseaba saber hasta cuanto estaban dispuestos a pagar por la conservacion del Vinicunca,
y esta se aplicé en diciembre del afio 2018 (revisar Anexo 1). Para la segunda, se modifico
la primera encuesta y en la pregunta de disposicion a pagar (DAP) se determind siete
“BIDs”, los BIDs representan vectores de pago y se usan para realizar preguntas de
caracter cerrado, quiere decir una pregunta que establece un nimero o caracteristica
definida. Es asi, entonces, que, para la investigacion, cada BID representa una
determinada cantidad de soles por pagar. Asimismo, la encuesta se aplicé en el afio 2019
para la temporada alta, ya que la zona es mejor accesible en los meses de abril hasta

setiembre (revisar Anexo 2).
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Tabla 2
Distribucién de muestras para la temporada alta inicial

Muestra Precio hipotético (BIDs) Numero de muestras
378 5 nl=54

10 n2=54

30 n3=54

50 n4=54

70 n5=54

90 n6=54

100 n7=54
Total 378

Fuente: Elaboracion propia (2020)

Para la investigacion inicialmente se plante0 realizar encuestas en temporada alta
y temporada baja. Sin embargo, el complicado acceso a la zona no permitié completar la
segunda etapa, es por ello, que a la muestra se afiadié 28 encuestas mas para no perder
estos datos que son importantes para la investigacion. Quedando entonces una

distribucion de muestras de la siguiente manera.

Tabla 3
Distribucién de muestras para la temporada alta final

Muestra Precio hipotético (BIDs) NUmero de muestras
5 nl=58
10 n2=58
30 n3=58
406 50 n4=58
70 n5=58
90 n6=58
100 n7=58
Total 406

Fuente: Elaboracion propia (2020)

3.7. Variables

3.7.1. Variables para el método de valoracion contingente

» Variable dependiente:

DAP: La disposicion a pagar, es la respuesta del entrevistado en la cual afirma que si 0 no

estd dispuesto a pagar por la conservacion del Vinicunca. Donde la respuesta afirmativa
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si” es igual a uno (1) y si la respuesta es negativa “no” es igual a cero (0).

» Variables independientes:

BID: Esta variable representa los niveles de precio hipotético en nuevos soles, para la
investigacion se realizo 7 bids, s/. 5, 10, 30, 50, 70, 90 y 100.

Ingreso: Un mayor ingreso de los usuarios provoca un mayor poder adquisitivo y por lo
tanto una mayor capacidad de pago. Donde 1= Menor a 1 650 soles (500 dolares), 2= Entre
1 650 y 3 310 soles (500- 1000 dolares), 3=  Entre 3 310 y 4 970 soles (1000 - 1500
dolares), 4= Entre 4 970y 6 620 soles (1500 - 2000 dolares), 5= Entre 6 620 y 8 280 soles
(2000 - 2500 ddlares), 6= Entre 8 280 y 9 940 (2500 y 3000 ddlares), 7= Mayor a 9 940
soles (3000 dolares).

Nivel educativo: Un mayor nivel educativo implica una mayor conciencia por el cuidado
del medio ambiente. Donde, primaria (1), secundaria (2), superior técnico (3) superior
universitaria (4) y postgrado (5).

Nacionalidad del visitante: Cuando el visitante es nacional tiene menos predisposicion

en pagar por algo adicional mas que un visitante extranjero.

Vino acompafado: La compafiia es importante, ya que el disfrute del paisaje dependera
mucho de ello. Si vino acompafiado por amigos o compafieros puede influir mas en la

decision de pagar por la conservacion de la montafa

Estado actual: Esta variable se refiere a la situacion actual del visitante. Donde,
Estudiante (1), Trabajador (2), Jubilado (3) y Otro es (4).
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Tabla 4
Identificacion de variables del método de valoracion contingente

Variable Notacién Cuantificacion Hipotesis Signo
espera
do
Y1= | Disposicién a 1=si el visitante | Variable dependiente
pagar "si" DAP esta dispuesto a
pagar el precio
hipotético.
0= si no esta
dispuesto a pagar
el precio
hipotético.
X1= | precio niveles de precio | un mayor precio | p<0
hipotético BID hipotético en | hipotético implica una
nuevos soles s/. 5, | menor  disposicion  a
10, 30, 50, 70, 90 | pagar.
y 100.
X2= | ingreso Ingre Ingreso monetario | un mayor ingreso de los | a1=0
mensual promedio | visitantes provoca un
en nuevos soles mayor poder adquisitivo
y por lo tanto una mayor
capacidad de pago.
X3= | Educacién Edu 1= primaria, un mayor nivel de | 02=0
2= secundaria, educacion implica una
3= superior | mayor conciencia en la
técnico, importancia y cuidado
4=superior del medio ambiente.
universitario,
5= postgrado.
X4= | Acompafiado | Com 5 = Otros Venir acompafiado por | a3=0
4 = Solo, amigos 0 comparieros
3 = Familia, puede apoyar en la
2 = Compafieros, | decisién de pagar por la
1 = Amigos conservacion de la
montafia
X5= | Nacionalidad | Nac 1= Nacional, Los extranjeros tienen 04=0
2= Extranjero mayor disponibilidad a
pagar que los nacionales
X6= | Estado actual | Es 1= Estudiante Cuando la persona esta | a5=0
2= Trabajador trabajando es  mas
3= Jubilado probable  que  esté
4= Otro dispuesto a pagar.
Fuente: Elaboracion propia (2020).
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3.7.2. Variables para el método de costo de viaje
» Variable dependiente:

Numero de Visitas: Se refiere a la cantidad de visitas que realiza al Vinicunca.

» Variables independientes

Costo de viaje: Son los costos (gasto en alimentacion, movilidad, paquete turistico,
entrada entre otros gastos) en los que ha incurrido el visitante para el disfrute del
patrimonio natural VVinicunca. En consecuencia, mientras los costos de viaje sean mayores,

menor sera el nUmero de visitas al sitio.

Tiempo de permanencia: Se refiere al tiempo en el que el visitante permanecié en el
Vinicunca. Por consiguiente, a menor tiempo en ella, mayor sera el nimero de visitas a

otros sitios turisticos.

Satisfaccion con la visita: Representa el grado de satisfaccion con la visita al Vinicunca
de cada visitante. Donde totalmente satisfecho (5), satisfecho (4), regular (3), insatisfecho

(2), muy insatisfecho (1).

Visito otro lugar: Esta variable se refiere a si el visitante ha visitado otro lugar més antes

de llegar al Vinicunca. Donde, visité otro lugar es (1), y no visito otro lugar es (0).

Gusto: ¢qué es lo que mas le gustd de la Montafia?, donde belleza escénica (5),
observacion de la flora y fauna (4), revaloracién de las costumbres ancestrales (3),

actividades de culto religioso (2), otros (1).

Género: El género si es mujer (1) o es varon (0).
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Tabla5

Identificacion de variables para el metodo de Costo de Viaje

Variable Notaci Indicador Tipo de Dimension
on variable
Yil= Valor VE numero de visitas al Vinicunca cuantitativa | econémica
econémico
X1= Costo de viaje | CV Soles cuantitativa | econémica
X2= Tiempo de | per Numero de horas cuantitativa | temporal
permanencia
X3= satisfaccion satis 5= totalmente satisfecho, 4= cualitativa | social
satisfecho,
3=regular,
2= insatisfecho,
1= muy insatisfecho
X4= Visitd otro | luga 1= visité otro lugar cualitativa | Social
lugar 2= no visito6 otro lugar
X5= Gusto gusto 5= belleza escénica, cualitativa | social
4= observacion de la flora y fauna,
3= revaloracion de las costumbres
ancestrales
2= actividades de culto religioso
1= otros
X6= género gen 0= Hombre cualitativa | social
1=Muijer

Fuente: Elaboracién propia (2020)

3.8.  Estadisticas Descriptivas para el método de valoracion contingente

Una vez realizada las encuestas a 406 personas de forma aleatoria, que visitaron
el patrimonio natural Vinicunca, se tiene los siguientes:

Ingreso
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Tabla 6
Porcentaje de encuestados por rango de Ingresos

Ingreso Frecuencia Porcentaje
Menor a s/. 1 650 soles o0 500 ddlares 88 21.67
Entre s/. 1 650 y 3 310 soles (500- 1000 ddlares) 53 13.05
Entre s/.3 310y 4 970 soles (1000 - 1500 dolares) 124 30.54
Entre s/.4 970y 6 620 soles (1500 - 2000 dolares) 54 13.3
Entre s/.6 620 y 8 280 soles (2000 - 2500 dolares) 44 10.84
Entre s/.8 280 y 9 940 (2500 y 3000 dolares) 36 8.87
Mayor a s/.9 940 soles (3000 dolares) 7 1.72
Total 406 100

Fuente: Elaboracién propia (2020)

Como se puede observar, el color verde representa al 31% de los encuestados

que percibe un ingreso entre los 3 310 y 4 970 soles mensuales, seguidamente del color

azul, un 22% que percibe un ingreso menor a los 1 650 soles mensuales y solo un 2%

percibe un ingreso mayor a 9 940 soles mensuales.

Tabla 7
Porcentaje de encuestados por rangos de edades

Edad Frecuencia Porcentaje Acumulado
De 18 a 25 104 25.62 25.62
De 26 a 30 127 31.28 56.9
De 31a40 107 26.35 83.25
De 41 a 50 44 10.84 94.09
De 51 a 60 18 4.43 98.52
Mas de 61 6 1.48 100

Total 406 100

Fuente: Elaboracién propia (2020)

La mayor cantidad de encuestados (31%) tenian entre 26 y 30 afios,

seguidamente del 26% que tenia entre 31 a 40 afios, el 25.6% tenia entre los 18 a 25 afios.

Y los 17% encuestados restantes fueron de las edades de 41 a mas afios.
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Tabla 8

Educacion por género

Género
Educacion 1 2 Total
Primaria 7 8 15
Secundaria 31 41 72
Superior
Tecnica 46 49 95
Superior
universitaria 80 86 166
Postgrado 29 29 58 WMujer M Varén
Total 193 213 406

Fuente: Elaboracion propia (2020)

Un determinante que puede influir en la valoracion del medio ambiente es el

nivel educativo. Al realizar un analisis entre educacion y genero se tiene que 80 mujeres

y 86 varones tienen un nivel de educacion de superior universitario. Seguidamente de 46

mujeres y 49 varones con una educacion de superior técnico. Y son solo 7 mujeres y 8

varones los que alcanzaron un nivel educativo de primaria. De ello se puede decir que los

visitantes poseen un nivel de educacion elevado. Ademas, que el numero de visitantes

varones es superior que al de las mujeres representando 213 y 193 respectivamente.

Figura 6
Datos referentes al viaje

TIPO DE TRANSPORTE USADO

345

<

. —

OTRO TUOR CAMINANDO TRANS. PUBLICO

=]
=7

VEHI.
PARTICULAR

Fuente: Elaboracién propia (2020)

En la encuesta 345 personas respondieron que viajaron en tour, seguidamente de

40 que decidieron hacerlo en un vehiculo particular. En cuanto al tiempo en que gastaron
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para llegar desde su pais de origen hasta el Vinicunca, 70 personas tardaron una semana
(7 dias), 38 personas llegaron en dos semanas y asi los demas tardaron indistintamente

para llegar hasta la montafia Vinicunca.

Tabla 9

Situacion actual del encuestado
Situacidén Actual Frecuencia Porcentaje Acumulado
1= Estudiante 58 14.29 14.29
2= Trabajador 332 81.77 96.06
3= Jubilado 14 3.45 99.51
4= Otro 2 0.49 100
Total 406 100

Fuente: Elaboracién propia (2020)

En esta tabla 9, se puede observar que el 82% de la poblacion encuestada tiene
algun tipo de trabajo o es trabajador en el afio 2019. EI 14% son estudiantes, seguidamente
el 3.5% son jubilados y el 0.5% pertenece a otros, personas que no se identifican como
los anteriores o simplemente desearon guardar esa informacion. Esto quiere decir que si
se tiene una mayor cantidad de personas que trabajan puede que haya una mayor

disposicion a pagar por conservar el patrimonio natural Vinicunca.

Tabla 10

Estado civil
Estado Civil Frecuencia Porcentaje Acumulado
1= Soltero 249 61.33 61.33
2= Casado 123 30.30 91.63
3= Divorciado 15 3.69 95.32
4= Otro 19 4.68 100
Total 406 100

Fuente: Elaboracion propia (2020)

En cuanto al estado civil al momento que se le realizo la entrevista 61%
afirmaron que eran solteros, el 30% dijo que era casado, un 4% era divorciado y el 5%
respondio otro, que puede hacer referencia a que es conviviente o esta en una relacion no

formalizada.
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Tabla 11

Nacionalidad
Nacionalidad Frecuencia Porcentaje Acumulado
1= Nacional 70 17.24 17.24
2= Extranjero 336 82.76 100
Total 406 100

Fuente: Elaboracion propia (2020)

De los 406 encuestados, el 83% fue de nacionalidad extranjera y el 17% fueron

nacionales, siendo mayor la cantidad de visitantes extranjeros. Y, por tanto, una mayor

disponibilidad a pagar por parte de los extranjeros.

Tabla 12
Respuestas si y no sobre la DAP
BID(s/.) N° (406) Si= N° (DAP=1) No= N° (DAP= 0)
5 58 44 14
10 58 43 15
30 58 32 26
50 58 32 26
70 58 29 29
90 58 20 38
100 58 15 43
406 215 191

Fuente: Elaboracién propia (2020)

En la tabla 12, se puede observar que unas 215 personas respondieron que

estaban dispuestos a pagar, mientras que unos 191 no estuvieron de acuerdo con hacer el

pago. Asimismo, se puede observar que mientras el monto es bajo, las personas responden

si al pago, mientras que si el pago aumentaba las personas respondieron que no al pago.

3.9.  Estadisticas Descriptivas para el método de Costo de viaje

Para este caso se utilizd 404 encuestas debido a que se eliminé 2 encuestas que

presentaban un sesgo muy alto y que podrian generar inconsistencias en la investigacion.
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Tabla 13
Respuestas si y no sobre la DAP

per Freq. Percent Cum.
Menos de 1 hora 194 48.02 48.52
Entre 1y 2 horas 113 27.97 75.99
Entre 2 y 3 horas 54 13.37 89.36
Entre 3y 4 horas 26 6.44 95.79
Mas de 4 horas 17 4.21 100
Total 404 100

Fuente: Elaboracion propia (2020)

En la tabla 13, se puede observar que el 48% de las personas permanecen menos
de 1 hora en el Vinicunca, asimismo, el 28% permanecen entre 1 y 2 horas. Los demas,

un 24% permanecen de 2 horas a mas en la Montafia Vinicunca.

Tabla 14

¢ Qué es lo que mas le gustd del viaje?
Gusto Freq. Percent Cum.
Otros 3 0.74 0.74
Actividades de culto religioso 7 1.73 2.48
Revaloracion de costumbres ancestrales 5 1.24 3.71
Observacién de flora y fauna 29 7.18 10.89
Belleza escénica 360 89.11 100
Total 404 100

Fuente: Elaboracién propia (2020)

En la tabla 14, se tiene que: el 89% de las personas visita el Vinicunca por la
belleza escénica, seguido de un 7% que visita por la observacion de la flora y fauna del

Vinicunca. Por ultimo, un 4% la visita por otros motivos.

Tabla 15

Lugares Visitados
Lugares Freq. Percent Cum.
Visitd otros lugares méas 359 88.86 88.86
Solo el Vinicunca 45 11.14 100
Total 404 100

Fuente: Elaboracion propia (2020)

En la tabla 15, se puede observar que el 89% de los visitantes visito otros lugares
antes que fuera al Vinicunca y un 11% solo visito el Vinicunca en todo el recorrido que

tuvo.
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Tabla 16
Grado de satisfaccion con la visita

Satis Freq. Percent Cum.
Totalmente satisfecho 208 51.49 51.49
Satisfecho 143 35.40 86.88
Regular 48 11.88 98.76
Insatisfecho 3 0.74 99.5
Totalmente insatisfecho 2 0.50 100
Total 404 100.00

Fuente: Elaboracion propia (2020)

En latabla 16, se tiene que el 52% de las personas esta totalmente satisfecho con

su visita al Vinicunca, el 35% esta satisfecho, un 12% lo considera como regular y 1%

esta insatisfecho o totalmente insatisfecho.

Tabla 17
Participacién por género
Gen Freq. Percent Cum.
Mujer 191 47.28 47.28
Hombre 213 52.72 100
Total 404 100

Fuente: Elaboracién propia (2020)

En la tabla 17, se tiene que el 53% de los encuestados fueron hombres y el 47%

eran mujeres.
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CAPITULO IV. RESULTADOS

4.1. Resultados econométricos

4.1.1. Resultados del método de valoracion contingente

Tabla 18
Regresion logistica en la forma lineal
Logistic regression HNumber of obs = 406
LE chiZi6) = 206.80
Prok > chi2 = O.0oo0
Log likelihood = -177.05232 Eseudo R2 = 0.3687
Dap Coef. S5td. Err. = Bx|=| [95% Conf. Interwall]
ingre 2.317047 .3263286 7.10 0.o0o0 1.677455 2.95663%9
edu 1970618 .1420916 1.39 0.185 —-.0814326 4755563
nac 7780983 .3912358 1.99 0.047 .0112904 1.544906
com . 492835 .1203578 4. 09 0.o0o0 . 2568597 .7288103
es .94717 .3717717 2.558 0.011 .2185108 1.875829
BID -.038507 .004758% -8.0%9 0.o0o0 —-.0478343 -.02517598
_cons —-22.50945 2.802608 -8.03 0.o0o0 —-28.00246 -17.01644

Fuente: Elaboracion propia (2020), en Stata 14.2.

Con el modelo Logit, la significancia conjunta resulta ser significativa a un nivel
de confianza del 95%, esto se puede observar en la probabilidad del chi2 que es (0.0000),
menor que el 0.05. Asimismo, la significancia individual para las variables ingreso
(ingre), nacionalidad (nac), compafiia (com), situacién actual del encuestado (es) resultan
ser significativas con una relacion positiva, a diferencia de la educacién que no es
significativa, pero tiene una relacion positiva. De la misma manera, la variable BID
resulta ser significativa a un nivel de confianza del 95% con una relacion negativa ya que
se presume que a mayor BID menor sera aceptacion de hacer el pago.

» Magnitud de cambio

64



Tabla 19
Efectos Marginales

Delta-method

dy/dzx S5td. Err. = B=|=| [55% Conf. Interwvall

ingre 5788467 .081865 7.07 0.000 .4183942 .73929393
edu .0452302 0354974 1.38 0.165 -.0203436 .118803%
nac .1943852 .0978115 1.5859 0.047 .0DD26783 .3860822
Com .1231205 .0301 4.09 0.000 .0D&641257 .1821153
es .2366229 0929491 2.585 0.011 .D54445%9 .418759598
BID -.00%6159% .0o11907 -8.08 0.000 -.0115853¢6 —-.0072861

Fuente: Elaboracion propia (2020), en Stata 14.2.

Hallando los efectos marginales podemos saber la magnitud de cambio de las
variables independientes sobre la variable dependiente DAP. Asi, la probabilidad de que
un individuo este dispuesto a pagar de acuerdo a sus ingresos tiene una relacion positiva,
quiere decir que, mientras el encuestado tenga un ingreso mas alto, su razén de cambio
incrementa en un punto porcentual a la disposicion de pago por la conservacion del
patrimonio natural Vinicunca. De la misma manera ocurre con la variable compafia,
cuando el individuo viene acompafiado por personas que le hagan sentir bien, entonces
disfrutara mejor del viaje y, por lo tanto, estara dispuesto a pagar por la conservacion. En
el caso de su situacion actual, las personas que trabajan o son jubilados estarian mas
dispuestos a pagar por conservar el Vinicunca. Aungue la variable educacién no es
significativa, se traduce como el alcanzar un grado méas de educacion incrementa en un

punto porcentual en la probabilidad de que el individuo pague.

» Razones de oportunidad ODDs Ratio

Tabla 20
ODDs Ratios
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Logistic regression HNumber of cbs = 406
LE chilZ (&) = 206 .80

Prok > chia = 0.0000

Log likelihood = -177.05232 Pseudo R2 = 0.3687
Dap Ddds Ratio S5td. Err. = B=l=| [95% Conf. Interwvall]

ingre 10.14567 3.310822 7.10 0.o0o0 5.351915 19.23322

edu 1.217813 .1730415 1.3%9 0.165 . 9217948 1.&608530%5

nac 2.177328 .8518485 1.9%9 0.047 1.011354 4 £BT7533

Com 1.63695 .1370852 4. .09 0.o0o0 1.292864 2.072613

es 2_5T78402 . 8585771 2_.55 0.011 1.244222 5.343224

BILD .9g2224%9 .0045751 -8.0% 0.o0o0 . 9532918 .8712418

_cons 1.68e-10 4 T0e-10 -8.03 0.o0o0 6.90e-13 4 07e=-08

Fuente: Elaboracion propia (2020), en Stata 14.2.

Los odd ratio nos indican la relacion que existe entre las variables, si es muy

cercana a uno quiere decir que no hay dependencia, pero si €s mayor 0 menor a uno existe

una relacion. Es asi que, por cada unidad de ingreso, se incrementa en una unidad la

probabilidad de pagar. Si en situacién actual pasamos de estudiante a trabajador, jubilado

u otros, la probabilidad de que pague sera mayor.

» ¢Que tan ajustado es el modelo con la realidad?

Para saber si el modelo se ajusta al mundo real, se uso la tabla de clasificacion

Tabla 21

Ajuste del modelo

Classified

Logistic model

for DAD

True

T

otal

+

189
z28

48
141

237
1s2

Total

Classified +

True D defined as DAPD

217

if

predicted Pr (D)
1= a

129

== _

406

Sensitivity
Specificity

Positiwve predictiwve walue

MHMegatiwve predictiwve walue

Pr{
pr |
P
B |

+1

o |
o

D)

D

+3

a7 .
T
TS
83 .

10%
w0%
TS®
43 %

False
False
False
False

rate for true -~D

rate for true D

rate for

I+ | +

rate for

classified +

classified -—

=g
P
Pr {~
x|

+ 1~

iy
D |

D
D
+3
—1

25 .
i1z .
20 .
16 .

40%
D0%
25%
57%

Correctly classified

a1 .

28%

Fuente: Elaboracion propia (2020), en Stata 14.2.
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El modelo tuvo un nimero de aciertos de 189, quiere decir que el modelo predijo
que 189 personas estarian dispuestas a pagar y efectivamente respondieron asi. Para unos
48 el modelo predijo que, si estarian dispuestos a pagar, pero estos respondieron que no
estarian dispuestos. Para unos 28 el modelo dijo que no estarian dispuestos a pagar, pero
estos respondieron que si estarian dispuestos a pagar. Y finalmente, el modelo predijo que
no estarian dispuestos a pagar 141 personas y efectivamente respondieron que no estarian
dispuestos a pagar. En total, el modelo predijo correctamente 330 resultados, mientras que

se equivoco en 76 resultados.

Al observar las correctamente clasificadas podemos decir que el modelo logré
clasificar correctamente el 81 %. Esto quiere decir que el modelo se ajusta de buena

manera al mundo real.

41.1.1. Caélculo del valor econdmico

La frecuencia de respuestas negativas (DAP=0) y afirmativas (DAP=1) hay una
tendencia positiva en cuanto al precio de partida, de esa forma cuando se expresa un menor
precio de partida, existe una mayor posibilidad de que el visitante responda

afirmativamente sobre la disposicion a pagar por la conservacion del Vinicunca.

El modelo estimado tiene la siguiente forma funcional:

p(DAP = 1) = y—yeXp(—[%Z)

Donde o representa los coeficientes de las variables significativas del modelo, 3
representa el coeficiente de la variable BID, y Z recoge las variables explicativas del
modelo. Las variables incluidas en la formula son evaluadas en sus valores promedios.
Hanemann, (1984), plantea dicha formula luego de una exhaustiva investigacion
matematica de las medidas de bienestar.

Tabla 22
Estadistico / Medias.

Variables Media Betas Estimados
Ingreso 8.385977 2.317047
Educacién 3.44335 0.1970618
Nacionalidad 1.827586 0.7780983
Compaiiia 2.401478 0.492835
Situacidn actual 1.901478 0.94717
BID 50.71429 -0.038507

Constante -22.50945

Fuente: Elaboracion propia (2020)
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Una vez elegido el modelo que mejor se ajusta, se realiza el calculo de la DAP
media siguiendo la formula planteada por (Haab & McConnell, 2002, pags. 34-36) que
multiplica la media de las variables con sus coeficientes excepto el BID, y todo ello se
divide entre el parametro del BID.

. . a’Zj
Mde(WTPjla, B,zj) = 5
(Bo+ B1*ing + B, * edu+ B3 * nac+ B, * com+ Bs * es)

DAP media =

Bs

DAP media = (( —22.50945 + 2.317047 * ing + 0.1970618 * edu + 0.7780983 * nac
+ 0.492835 * com + 0.94717 * es)/—0.038507)

DAP media = (( —22.50945 + 2.317047 % 8.385977 + 0.1970618 * 3.44335
+ 0.7780983 * 1.827586 + 0.492835 * 2.401478 + 0.94717
+1.901478) /—0.038507)

e ST (—2.00640267) 455 10
media = (""yo038507 )~ >
Tabla 23
Célculo del valor econémico (DAP)
DAP media NUmero de casos
52.10 406

Fuente: Elaboracién propia (2020)

Con ello, se muestra que existe una disposicion a pagar un valor econémico

méaximo por persona de S/. 52.10 soles.

> Determinacion del valor econdmico total

T
Valor Total DAP = Z DAP;

i=1

El VValor Econdmico Total, es igual al producto de la media de la DAP (S/.52.10)
multiplicado por el total de visitantes. Considerando 500 000 visitantes en promedio el

afno 2019 y que solo el 53.45% de los encuestados manifestaron su voluntad de contribuir
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econémicamente cuando se les presentd el valor econémico (Pregunta N°15 de la
encuesta original) y que el resto no aceptarian pagar, se puede obtener el valor econémico
total de la DAP:

Valor econémico total = (500 000 *52.10*53.45%)

Valor econémico total = S/.13 923 725.00

El valor obtenido de S/. 13 923 725.00 soles al afo, representa el valor
econdmico que las personas que visitan la Montafia VVinicunca estarian dispuestos a pagar,

medido en un periodo de un afio para el patrimonio natural Vinicunca.

4.1.2. Resultados del modelo de costo de viaje

Para el método de costo de viaje se tiene el siguiente modelo a estimar:

In(NV) = By + B1* CV + B, * per + B3 * gusto + B, * luga + Bs = satis
+ fsxgen +e

variakle mean j=1=10] max min sd i

cw 104 .3366 71 a87 &0 85 _539528 404

El costo total de viaje se integra por el costo de traslado, costo de la entrada a la
montafia, costo de alimentacion, y otros costos incurridos en el viaje. Se observa que los
visitantes gastan como maximo S/.857 y como minimo S/. 60; gastando en promedio S/.
104.3366.

Tabla 24
Regresion Poisson
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Poisson regression Humber of obs = 404

Wald chiZ (&) = 79 .98

Prokb > chiz = 0.ooo0

Log pseudolikelihood = —-27.982%929 Pseudo R2 = 0.2735
Robust

M Coef. Std. Err. = B=|=| [95% Conf. Imtervall

v —-.01z24512 .0072444 -1.72 0.086 —.02664%595 0017475

per -1.698621 .4114788 -4.13 0.000 —2.505105 -.8921373

gusto -.817217% J157576 -5.1%3 0.0o0a0 -1.126061 - _.5083745

luga 1.981555 6350372 3.10 0.ooz2 _T2906459 3.234045

satis 4695667 . 2655523 1.77 o.o077 —.05090&3 .9900397

gen 1.470258 .T449948 1.897 0.048 .0100952 2.930421

_cons —.6404787 1.566242 -0.41 0.683 —3.710257 2.4293

Fuente: Elaboracién propia (2020)

En este modelo la significancia grupal resulta ser significativa a un 95% de

confianza con una probabilidad chi2 de (0.0000). En cuanto a la significancia individual,

la variable per resulta ser significativa con un p-valor menor a (0.05), con una relacion

inversa, quiere decir que, a menor permanencia en otros lugares visitados mayor sera la

probabilidad de visitar el Vinicunca. Asimismo, la variable gusto (;Qué es lo que mas le

gusto de la visita al Vinicunca?) es significativa con una relacion inversa, quiere decir

que mientras el turista visite la zona por la belleza escénica entonces tiene mas

probabilidad de visitar el Vinicunca. A diferencia de la variable CV aunque resulte no ser

significativa influye en la variable dependiente con una relacion inversa, quiere decir que

mientras menos sea el costo de viaje mayor serd la probabilidad de que visite el

Vinicunca. Por otra parte, las variables satis y gen no son significativas, sin embargo,

tienen relacion positiva con la variable dependiente.

Tabla 25

Efectos marginales

70



Delta-method
dy/dax Std. Err. = B=|=| [95% Conf. Interwvall]
cw -.0000348 .0o00o0z7%9 -1.25 0.212 —.0000855 .000015%
per -.004747 .0023837 -1.58% 0.048 -.00541%9 -.000075
gusto -.0022838 .001125 -2.03 0.042 -.004488%9 -.0000788
luga . 0055377 .0027372 2.02 0.043 .0o01723 .0109025
satis .0013123 00063659 1.88 0.0&0 - .0000535 .002e781
gen .0041088 0020638 1.5% 0.048 .0000&38 .008153%

Fuente: Elaboracién propia (2020)

Hallando los efectos marginales podemos saber la magnitud de cambio de las
variables independientes sobre la variable dependiente nimero de visitas (NV). Asi, la
probabilidad de que un individuo visite el Vinicunca con relacién al costo de viaje tiene
una relacién negativa, ya que cada vez que el costo de viaje aumente en un punto
porcentual, el nimero de visitas que realice serd cada vez menor. Lo mismo ocurre con
cada una de las variables utilizadas, tienen una relacion negativa frente a la variable
dependiente. Sin embargo, la variable luga tiene una relacion positiva ya que nos indica
que mientras el individuo visite de un lugar lejano tiene mas probabilidad de visitar el
Vinicunca.

41.2.1. Célculo del valor econémico

La ecuacion de la demanda es compensada, por lo tanto, la medida del excedente
del consumidor es una medida de bienestar y es el valor econémico. Siendo B2 el
coeficiente estimado en la regresion del costo de viaje -0.0124512.

Aplicando la formula del EC tenemos el excedente del consumidor promedio:
EC =exp (Bo + B1*CV + B, xper + B3 * gusto + B4 *luga + Bs * satis + B

* gen + e)

EC=0.1626296

0.1626296
ECpromedio = ————
__Bl
EC dio — 0.1626296
promedto = 50124512

ECpromedio = 13.06
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Para sacar el valor economico se multiplico el excedente del consumidor
promedio por el numero de visitantes nacionales y extranjeros en el afio 2019 que es
500000.

VE = ECpromedio * N°2019

VE = 13.06 = 500000
VE =s/. 6530000

Segun (Azqueta, 1996) el valor econdémico VE hallado de esta forma tiene un
sesgo, por lo que se debe hallar el sesgo para tener una aproximacién mas segura del valor

econémico, y lo desarrollamos con la siguiente formula:

1
Sesgo = —————
€599 (t — ratio)?
S _ 1
599 = (Z1.72)2

Sesgo = 33.80%

Donde t-ratio es el estadistico t asociado al costo de viaje que en nuestro caso

fue (-1.72) con lo cual se obtuvo un sesgo de 33.80%.

1
Rango (VE) = VE +/—( W)VE

Coeficiente del CV VE t-ratio Sesgo Rango VE
-0.0124512 6530 000 -1.72 33.80 % 8 737 140-
4 322 860

Los resultados obtenidos indican que la valoracion del Vinicunca es de s/. 6 530
000 con un sesgo de (+-) 33.80%. Este valor es inicamente por los beneficios recreativos
turisticos que ofrece el Vinicunca mas no como precio que brinde otro servicio. Tampoco
puede ser valorado como otro lugar ya que cada lugar ofrece diferentes bienes y servicios.

Por otra parte, esta cantidad s/. 6 530 000 con un sesgo de (+ -) 33.80%
representa una intensidad de la demanda turistica del Vinicunca que también se le puede
ver como la disponibilidad a pagar por el disfrute de los bienes y servicios que brinda el
patrimonio natural Vinicunca. Ademas, este valor expresa los gustos y preferencias

expresados por los visitantes.
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» Funcion de Demanda Individual
De acuerdo al modelo econométrico, la ecuacion de demanda individual por
visita al Vinicunca es:
In(NV) = By + B1+CV + B, x per + B3 * gusto + B, luga + Bs » satis
+ fsxgen+e
Para el caso se quiere medir el nimero de visitas solo en funcién al costo, por

ello tenemos la siguiente funcion de demanda individual:
Ln(NV) = -0.6404787- 0.0124512 * CV

Cada individuo tiene una curva de demanda inversa de visita al Vinicunca,

siendo:

_In (NV) — 0.6404787
B —0.0124512

De lo anterior, se tiene que NV (nimero de visitas) es = 1, entonces el CV (costo
total de viaje) es = s/. 51.43 soles y que si CV es =0 entonces el NV es= 0.5270,
aproximado a 01 visitas, esto se realiz6 para los turistas nacionales y extranjeros.
Igualando la ecuacion de la demanda inversa al costo individual por vista se obtiene la
cantidad de visitas al parque socialmente eficiente.

Con ese numero de visitas se tiene un costo de viaje de s/.51.43; calculando el
area bajo la curva de demanda se tiene:

, Base * Altura
Area = EC = >

(0.5270) * (51.43 — 10)
2

Area = EC (10) =

EC (10) =10.92
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Figura 7
Excedente del consumidor

cv BB
B=S/.51.43
EC=10.92
P=5/.10 A
D NV
0 Q=05270  1.00

Como se puede observar en la grafica los turistas visita el patrimonio natural
Vinicunca la cantidad OQ = numero de visitas a un costo OP. Por lo tanto, el costo total
de su consumo es OPAQ= costo total del viaje, mientras que el visitante esta dispuesto a
pagar por disfrutar de los beneficios brindaos por el Vinicunca el monto total de OBAQ.
La diferencia entre este beneficio bruto y el costo total de viaje para la persona, representa
el excedente beneficio neto) del consumidor y que se visualiza en el triangulo BAP. Del
gréafico se deriva que si OQ numero de visitas es 0 entonces el costo de viaje es s/. 51.43
y que si el costo de viaje es 0 entonces el nimero de visitas sera aproximadamente 1, el

ejercicio se realizo para los turistas nacionales y extranjeros a la vez.

» Excedente total del consumidor
Aplicamos la formula del excedente total del consumidor

ET = EC xNV
ET =S/. 10.92 *500 000
ET =VE=S/.5458 402.5

Como la demanda global es igual a la suma de las demandas individuales, se
multiplico el excedente del consumidor (EC) equivalente a s/. 10.92 por la cantidad total
de visitantes promedio recibida en el afio 2019 la cual es 500 000 visitas, con ello se
obtuvo el excedente total (ET) de s/. 5 458 402.5 que corresponde a la valoracion
economica de los beneficios turisticos asociados a la montafia Vinicunca.
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4.2.  Respuesta a la hipotesis

El valor econdmico de los servicios ecosistemicos de la montafia Vinicunca,
especificamente para el uso turistico, determinado por los métodos de valoracion
contingente y costo de viaje, es inferior a los beneficios que se podrian obtener en usos
alternativos que no conserven la montafia.

El valor econdmico de la montafia Vinicunca, determinado por el méetodo de
valoracion contingente es S/. 13 923 725.00 siendo superior al valor determinado
mediante el método de costo de viaje que fue de S/. 5 458 402.5.

El principal determinante de la disposicion a pagar mediante el método
valoracion contingente es el ingreso de las personas mientras que en el método de costo
de viaje son los gastos incurridos en el viaje.

La aplicacion de la valoracion econdmica del patrimonio natural ayuda a
justificar la conservacion del patrimonio natural Vinicunca por la utilidad que genera

como espacio recreativo turistico.
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CAPITULO V. DISCUSION DE RESULTADOS

La tesis tuvo como objetivo el identificar el valor econémico de la montafia
Vinicunca con los métodos de valoracidn contingente y costo de viaje, luego realizar una
comparacion entre ellas.

Los resultados obtenidos encajan con las teorias economicas utilizadas para
ambos métodos, asi, que se demuestra con la investigacion de campo la valoracion
econdmica del patrimonio natural Vinicunca, en el sentido de que éste satisface algunas
necesidades humanas que determinan el bienestar social, pues se ha establecido que
existe, por una parte, disposicion a pagar por el bien en estudio y, por otra parte, se ha
comprobado que el valor obtenido a través del método de valoracion contingente S/. 13
923 725.00 es mayor que el valor obtenido con el costo de viaje S/. 5 458 402.5.

La montafia Vinicunca al ser un area turistica y teniendo una demanda turistica
fue dada a una empresa canadiense en concesion minera llamada “Red Beds 2” que
abarcaba 400 hectareas entre los municipios de Pitumarca y Cusipata (EI Comercio,
2018). Sin embargo, en setiembre del 2018 esta fue anulada por el Ministerio de Energia
y Minas de Per0, después de que la empresa canadiense renunciara a los derechos del
Vinicunca. Ademas, porque de manera parcial coincidia con el &rea de conservacion
regional Ausangate.

El ranking de las mineras en el Per( con una mejor utilidad para el afio 2019
ascendian desde los 54 millones de ddlares hasta los 807 millones de délares (Prensa
Regional.Pe, 2020). La produccion de metales genera mas ganancias para las empresas
mines y esta ganancia depende del metal que se vende y la demanda del mercado por este
material.

A pesar de que los valores evaluados con los métodos de valoracion contingente
y costo de viaje resulten ser muy bajos (S/. 13 923 725.00 - S/. 5 458 402.5.) ante los
proyectos de inversion minera. La cuestion de la proteccion de los paisajes es importante,

ya que, si realmente se quiere cambiar, se debe priorizar el enfoque de paisaje, esto quiere
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decir que se debe poner en atencion el cambio climatico, la conservaciéon de la
biodiversidad y la reduccion de la contaminacion (El Pais, 2017).

Mientras el pais tenga mas areas naturales (verdes, paisajes, etc) el nivel de
emisiones de CO2 puede no ser tan alta como cuando no se tiene estas. Los paises mas
sostenibles hasta ahora son Suiza, Alemania, Australia, Republica Checa por tener
soluciones verdes, medidas para la reduccion de sus emisiones contaminantes,
infraestructura de calidad para la segregacion de sus residuos, entre otras medidas
(Infobae, 2017).
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CONCLUSIONES

En cuanto al método de valoracion contingente se puede concluir lo siguiente:

El 53.45% de las personas que visitaron el patrimonio natural Vinicunca estan
dispuestos a pagar por la conservacion del mismo. El perfil de una persona dispuesta a
pagar se espera que tenga un grado de educacidn alto, asimismo, un ingreso alto, que sea
de nacionalidad extranjera, que sea trabajador, y que este acompafiado por la familia u
amigos. Por otra parte, las personas gue no estan dispuestas a pagar son el 46.55% esto
puede deberse a que no alcanzaron un nivel educativo alto, y ello conduce en algunos
casos a que no tengan un buen empleo por lo tanto tienen un ingreso reducido, esto se ve
reflejado en la respuesta que dieron a la pregunta 17 de la encuesta original, donde
afirman no tener suficientes recursos economicos. EI modelo logit estimado dio a conocer
las variables que explican significativamente los cambios en la disposicion a pagar tales
como: el ingreso, la compafiia, el estado actual y el valor a pagar. Mientras que las
variables que no son significativas son la nacionalidad y educacion. Como resultado del
modelo se estimo la DAP como el valor maximo de pago que un visitante podria realizar,
asi se obtuvo un valor de S/. 52.10 soles que se considera un buen valor, ya que esta entre
el rango que se le fue impuesto de 5 a 100 soles.

En lo que respecta al costo de viaje se puede concluir lo siguiente:

Mediante el modelo de costo de viaje y la regresion poisson se ha estimado el
namero de visitas al patrimonio natural Vinicunca, permitiendo conocer las
caracteristicas del turista. Este método de valoracion economica a pesar de tener un
fundamento teorico, el excedente del consumidor estimado es bastante sensible a los
supuestos planteados, por lo que existe sesgo en los célculos, pues asi los valores
obtenidos tienen una gran carga subjetiva porque son opiniones de los encuestados, de tal
manera que no se debe tomar como un resultado exacto, sino mas bien s6lo como una
aproximacion. El valor econdmico estimado, segun la demanda individual del patrimonio

natural Vinicunca asciende a S/. 5 458 402.5 que corresponde a la valoracion econémica
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de los beneficios turisticos asociados al Vinicunca por parte de los turistas nacionales y
extranjeros.

En la valoracion contingente se obtuvo una disposicion a pagar de s/.52.10 y en
el costo de viaje S/.10.92. En ese sentido se tiene que el valor econdémico de la montafia
Vinicunca, medido por el método de valoracion contingente es S/. 13 923 725.00 siendo
superior al valor determinado mediante el método de costo de viaje que fue de S/. 5 458
402.5. Asi, se confirma que el valor econdmico del patrimonio natural Vinicunca por el
MVC es superior al de MCV. Esto se cumple con la teoria de (Azqueta, 1994), el cual
afirma que el valor econémico medido por el MV C es superior al MCV.

Finalmente, se concluye que el valor econémico de la montafia Vinicunca,
medido por el MVC Y MCV, no son lo suficientemente altos que ayuden a justificar su
conservacion frente a una actividad minera. Este resultado pone en cuestion el argumento
generalizado de que la valoracion econémica del patrimonio natural (poner un precio a la
naturaleza) contribuiria a sustentar la importancia de la conservacion de sitios naturales
como el Vinicunca. Con mayor razén porque resultados similares de valoraciones
relativamente reducidas en otros estudios no parece dar base al argumento sefialado. Sin
embargo, existen otras razones para conservar y cuidar este patrimonio, el estar ubicado
muy cercana al nevado Ausangate que es un area de conservacion regional desde el 2019.
Por otro lado, el habitat de los animales y plantas endémicas, silvestres que solo pueden
vivir en esa zona como las vicufias que estan catalogados como animales en peligro de
extincion. Asi mismo, el valor que representan los cerros 0 montafias para la poblacién
de la zona, tradiciones ancestrales, entre otros. En ese sentido, explotar esta area natural
como uso recreativo (turismo) es hasta el momento la mejor manera de conservar y cuidar
de este patrimonio natural. De lo sefialado se desprende la necesidad de utilizar
argumentos adicionales, basados no en valores econdmicos sino ambientales, para
justificar la proteccion y conservacion de sitios importantes como el objeto de este

estudio: el patrimonio natural Vinicunca.
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RECOMENDACIONES

Las personas interesadas en la investigacion a profundidad pueden realizar otros
estudios con diferentes métodos de valoracion para poder comparar y tener un rango de
valores que indique el valor de uso del Vinicunca o también pueden realizar una
valoracion por separado considerando solo a turistas nacionales o solo extranjeros, ya que
es una zona concurrida por ambos.

La gran crisis mundial por la pandemia (covid-19) ha modificado algunas
preferencias de los turistas, debido a la reduccion de sus ingresos y la carga emocional y
el incremento en los gastos de viaje, por lo que seria recomendable realizar un nuevo
estudio. Esto para ver cuanto ha cambiado la disposicion a pagar por la conservacion y a
cuénto asciende el nuevo valor econémico.

En cuanto a la valoracion econdmica del Vinicunca se recomienda mantener el
precio de la entrada para los turistas nacionales, puesto que en su mayoria no refleja
intenciones de pagar mas de la entrada. Y si se pudiera hacer una diferenciacion en el
precio de entrada para turistas nacionales y extranjeros. Asimismo, se recomienda aplicar
una vez mas al Vinicunca el modelo utilizado en el presente trabajo, con el objetivo de
calibrar el modelo y evaluar su nivel de prediccion.

Como recomendaciones de los turistas, se considera que deberia mejorarse los
canales en el camino ya que representan un peligro en temporada de lluvias, debido a la
carga del agua por las fuertes lluvias que destrozan las carreteras y dificultan o en
ocasiones no permiten que pase el carro. Ademas, se debe mejorar el camino para subir a
la Montafa. E implementar uno o dos basureros en el camino para desechar los pequefios
residuos que generan los turistas. Por otra parte, los encargados de la ruta deberian estar

mas atentos a conservar y proteger el Vinicunca para que el turista disfrute del paisaje.
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ANEXO N° 1: ENCUESTA PILOTO

Encuesta piloto sobre el valor econémico del patrimonio natural de la Montafia de Siete Colores

N° de encuesta

Nombre del encuestador

Cadigo del encuestador

Fecha y hora

Introduccidn

Buenos dias/Buenas tardes. Mi nombre es

. Soy estudiante de la Universidad Antonio

Ruiz de Montoya. Estamos realizando un estudio sobre valoracion econémica del patrimonio natural de la Montafia de Siete
Colores y nos gustaria conocer su opinion. Solamente le tomard de 10 a 15 minutos. La informacién que brinde sera

confidencial.

- Marque con una X aquellas preguntas que tengan alternativas y complete los espacios en blanco, de ser el caso.

PARTE I. Preferencias del informante

1. Es usted visitante
a) ¢Nacional?, pase a la pgta. 2
b) ¢Extranjero?, pase a la pgta. 3

2. (En qué region o departamento reside?
a) De Cusco

b) Otro
- Si marcd la a), diga la provincia de dénde viene.

3. ¢Enqué pais reside?

4. ¢Qué es lo que mas le gustod de la visita a la Montafia de
Siete Colores?

a) Belleza escénica (5)

b) Actividades de culto religioso (4)

c) Revaloracion de las costumbres ancestrales (3)

d) Observacion de flora'y fauna (2)

e) Otros 1)

5. ¢Desde la salida de su lugar de procedencia
(pais) hasta la llegada a la Montafia de Siete
Colores, cuanto tiempo tardo en total?

horas
dias

Otros

6. ¢Diria que el viaje de desplazamiento desde el lugar de
origen hasta aqui ha sido:

a) ¢Nada agotador? (4)

b) ¢Poco agotador? (3)

c) ¢Agotador? (2)

d) Muy agotador (1)

Explique las razones:

7. ¢Esel unico lugar que ha visitado a lo largo de su
recorrido?

a) Si

b) No, (mencione los lugares que ha visitado)

8. ¢Cuéanto tiempo paso en otro lugar visitado antes de llegar
a la Montafia de Siete Colores? (si no fue a otro sitio, pase
a la pgta. 9)

Lugar semanas,
dias, horas

9. (Cuénto tiempo permanecié en la Montafia de
Siete Colores?
horas, minutos.

10. ¢Qué tipo de transporte uso para llegar a la Montafia de
Siete Colores?

a)  Vehiculo particular

b)  Transporte publico

c) Caminando

d) Tour

e)  Otro, ;(Cudl?

11. ;Cuanto gasto en el viaje a la Montafia de Siete
Colores en:

a) ¢Alimentos?
b)  ¢Entrada?
¢) ¢Equipos?
d)  ¢Transporte?

e)  ¢Paquete turistico?
f)  Otros

12. ¢Habifa visitado antes la Montafia de Siete Colores?
a) Si

b) No

Si marco a) diga, ¢Cuéantas veces?

13. ¢Cuan satisfecho esta usted con la visita a la
Montafia de Siete Colores?

14. (Cuél fue el motivo de su visita a la Montafia de Siete
Colores?




a)  Totalmente satisfecho (5) a)  Vacaciones (4)

b)  Satisfecho (4) b)  Investigacién (3)
¢) Regular (3) c) Trabajo (2)
d) Insatisfecho (2) d) Otros Q)

e)  Muy insatisfecho (1)

15. ¢Qué actividades ha realizado en su visita a la
Montafia de Siete Colores?

a) Caminata (4)

b)  Cabalgata (3)

¢)  Actividades de culto religioso (2)

d) Otros Q)

PARTE II. Valoracion Econémica

La Montafia de Siete Colores es un area natural ubicada en el departamento de Cusco, entre las provincias de Canchis y
Quispicanchis, distritos de Pitumarca y Cusipata respectivamente; a 5,200 m.s.n.m. La peculiar combinacion de colores que
aglutina la Montafia se debe a la alta concentracion de metales que se oxidan en sus rocas. Los colores de la montafia atraen
a visitantes para que puedan:

i) Apreciar su belleza,

ii) Realizar actividades de culto religioso,
iii) Revalorar la cultura ancestral,

iv) Observar la flora y fauna, entre otras.

La Montafia de Siete Colores se ha visto amenazada por la una concesion minera que quiso iniciar sus actividades en junio
del 2018. Sin embargo, ante las criticas por ser un patrimonio cultural y natural, la empresa decidié devolver los terrenos a la
poblacién.

16. Teniendo en cuenta sus ingresos, gastos y preferencias 17. Indiferentemente de lo que le cobraron en la
personales, ¢estaria usted dispuesto a pagar para la entrada, ¢cuanto estaria usted dispuesto a
conservacion de la Montafia de Siete Colores? pagar para la conservacion de la Montafia de

a) Si (pase a la pgta. 17) Siete Colores?

b) No (pase a la pgta. 19)

Monto

18. ;Cudl es el medio mas adecuado para hacer efectivo este 19. ¢Por qué motivo no estaria dispuesto a
pago? pagar?

a) Tarjeta a) El gobierno debe pagar, no es mi

b) Efectivo responsabilidad

c) Otros b) No tengo suficientes recursos econémicos

c) El municipio es el que debe pagar
d) No confio en el uso adecuado de los fondos
e) Otros

20. ¢Quien cree que deberia velar por la gestion y conservacion
de la Montafa de Siete Colores?

a)  ElEstado

b)  El gobierno regional

c) El gobierno distrital

d)  El municipio

e) La comunidad

f) Otros

PARTE III. Informacion socioeconémica

Las siguientes preguntas son muy importantes para el estudio, y las respuestas quedaran en la mas estricta confidencialidad.

21. El entrevistado es: 22. (Cuadl es su edad?
a) Mujer (1) -
b) Hombre (0)

23. Es usted: 24. Cuadl es el ultimo nivel de instruccién
1 (Estudiante? alcanzado?

2 ¢(Trabajador? a) Primaria (1)

3 ¢Jubilado? b) Secundaria (2)

4 Oftro c) Superior técnica (3)

d) Superior universitaria (4)
e) Postgrado (5)

25. ¢Cual es su ocupacion? 26. Ha venido acompafiado por:




a) Amigos

b) Compafieros
c) Familia

d) Sélo

e) Otros

27. ¢Cuadl es su estado civil?

a) Soltero

b) Casado

c) Divorciado
d) Otros

28. (Cual es su ingreso mensual?

- Menor a 950 soles (300 dolares)

- 950 a 1500 soles (300 a 500 dolares)

- 1500 a 3000 soles (500 a 1000 délares)
- 3000 a 4000 soles (1000 a 1300 dolares)
- Mayor a 4000 soles (1300 dolares)

Fin de la encuesta, gracias por su colaboracion

Preguntas para el entrevistador

29.

¢ Crees que el entrevistado entendid las preguntas sobre la
Montafia de Siete Colores?

Excelente

Bien

Regular

Mal

30. ¢Que grado de confianza le da a la
sinceridad de las respuestas del
entrevistado?

a) Son confiables

b) No son muy confiables

c) No son para nada confiables




ANEXO N° 2: ENCUESTA ORIGINAL

Encuesta original sobre el valor econdmico del patrimonio natural de la Montafia de Siete Colores

N° de encuesta

Nombre del encuestador

Fecha y hora

Introduccién

Buenos dias/Buenas tardes. Mi nombre es

. Soy estudiante de la Universidad Antonio Ruiz de Montoya.

Estamos realizando un estudio sobre valoracion econémica del patrimonio natural de la Montafia de Siete Colores y nos gustaria
conocer su opinion. Solamente le tomara de 5 a 10 minutos. La informacién que brinde sera confidencial.

- Marque con una X aquellas preguntas que tengan alternativas y complete los espacios en blanco, de ser el caso.
- Siga los nimeros empezando del 1 hasta el 26.

PARTE I. Preferencias del informante

1. Es usted visitante 2. ¢Enqué region o departamento reside?
c) ¢Nacional?, pase a la pgta. 2 c) EnCusco
d) ¢Extranjero?, pase a la pgta. 3 d) Otro
- Si marco la a), diga la provincia de donde viene.
3. ¢En qué pais reside? 4. ¢Qué es lo que mas le gusto de la visita a la Montal
a) Estados Unidos Colores?
b) México f) Belleza escénica (5)
c) Francia g) Actividades de culto religioso 4
d) Colombia h)  Revaloracion de las costumbres ancestrales 3
e) Otros i) Observacion de floray fauna 2
j)  Otros (1
5. ¢Desde la salida de su lugar de procedencia (pais) hasta| 6.  Diria que el viaje de desplazamiento desde el lugar de @
la Montafa de Siete Colores, cudnto tiempo tardo en total? hasta aqui ha sido:
a) 5 horas e) ¢Nadaagotador? (4)
b) 10 horas f)  ¢Poco agotador? (3)
c) 20 horas g) ¢Agotador? ()
d) 1 dia h)  ¢Muy agotador? (1)
e) 1 semana
f) Otros
7. ¢Es el tnico lugar que ha visitado a lo largo de su recorr| 8.  ;Cudnto tiempo permanecid en la Montafa de Siete Co
c) Si a) Menosdelhora (1)
d) No, (mencione los lugares que ha visitado) b) Entrely2horas (2)
b.1. Machupicchu c) Entre2y3horas (3)
b.2. Laguna de Humantay d) Entre3y4horas (4)
b.3. Sacsayhuaman e) Masde 4 horas (5)
b.4. Maras y Moray
b.5. Otros
9. (Qué tipo de transporte us6 para llegar a la Monta 10. ¢Cuanto gasto en el viaje a la Montafia de Siete Colo
Colores? g) Alimentos?
f)  Vehiculo particular (5) h)  Entrada?
g) Transporte pablico 4) i) Equipos?
h)  Caminando (3) j) Transporte?
i) Tour (2) k)  Paquete turistico?
j)  Otro, (Cudl? Q) 1) Otros
11. ¢Habia visitado antes la Montafia de Siete Colores? 12. ;Cuan satisfecho esta usted con la visita a la Montd
c) Si Colores?
d No f)  Totalmente satisfecho (5)
Si marco a) diga, ¢Cuantas veces? g) Satisfecho (4)
- h)  Regular (3)
i) Insatisfecho (2)
j) Muy insatisfecho 1)




b) No (pase a la pgta. 17)

13. ¢Cual fue el motivo de su visita a 14. (Qué actividades ha reali
de Siete Colores? visita a la Montafia de Siete
e)  Vacaciones 4) e)  Caminata 4)
f)  Investigacion 3) f)  Cabalgata 3)
g) Trabajo ) g) Actividades de culto religioso (2)
h)  Otros Q) h)  Otros 1)
PARTE Il. Valoracion Econémica
15. Teniendo en cuenta sus ingresos, gastos y 16. ¢Cual es el medio mas adecuado para hacer efectivo
preferencias personales, ¢estaria usted dispuesto a este pago?
pagar 5 soles (1.50 dolares) al afio para la d) Tarjeta 3)
conservacion de la Montafia de Siete Colores? e) Efectivo ()
a) Si (pase a la pgta. 16) f) Otros (1)

(b) ¢Por qué motivo no estaria dispuesto a pagar?
a) El gobierno debe pagar, no es mi responsabilidad

(5) g) ElEstado (6)
b) No tengo suficientes recursos econdmicos h)  El gobierno regional (5)
4) i) El gobierno distrital 4)
¢) El municipio es el que debe pagar j) El municipio ?3)
(3) k)  Lacomunidad 2
d) No confio en el uso adecuado de los fondos 1) Otros 1)
)
e) Otros
@)
PARTE III. Informacion socioecondmica

(c) ¢Quien cree que deberia velar por la gestion y

conservacion de la Montafia de Siete Colores?

Las siguientes preguntas son muy importantes para el estudio, y las respuestas quedaran en la mas estricta confidencialidad.

(d) Es usted: (e) ¢Cuél es su edad?
c) ¢Mujer? 1) a) Entre 18 a 25 afios (1)
d) ¢Hombre? ) b) Entre 26 a 30 afios 2)
c) Entre 31 a 40 afios 3)
d) Entre 41 a 50 afios 4)
e) Entre 51 a 60 afios (5)
f)  Superior a 61 afios (6)
(f) Es usted: (9) ¢Cual es el tltimo nivel de instruccion alcanzado?
5 (¢Estudiante? (1) f) Primaria @)
6 ¢Trabajador? ) g) Secundaria )
7 ¢Jubilado? 3) h) Superior técnica ?3)
8 (Otro? 4) i) Superior universitaria 4)
j) Postgrado (5)
(h) ¢Cual es su ocupacion? (i) Ha venido acomparfiado por:
f)  Amigos 1)
- g) Compafieros 2)
h) Familia 3)
i) Solo 4)
j) Otros (5)
(1) ¢Cual es su estado civil? (k) ¢Cual es su ingreso mensual?
e) Soltero Q) a) Menor a1 650 soles (500 ddlares) 1)
f) Casado ) b) Entre 1650y 3 310 soles (500- 1000 dolares)  (2)
g) Divorciado 3) c) Entre 3310y 4 970 soles (1000 - 1500 ddlares)  (3)
h) Otro 4) d) Entre 4 970y 6 620 soles (1500 - 2000 dolares)  (4)
e) Entre 6 620y 8 280 soles (2000 - 2500 dolares)  (5)
f) Entre 8 280 y 9 940 (2500 y 3000 dolares) (6)
g) Mayora 9 940 soles (3000 délares) (7)

Fin de la encuesta, gracias por su colaboracién



ANEXO N° 3: FOTOGRAFIAS

Foto N° 1. Ticket de entrada a la montana Vinicunca

SATRACTIVOMURISTICO
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Foto N° 3y 4. Cantidad de vehiculos que llegan a la montafia Vinicunca con turistas nacionales y
extranjeros



Foto N° 3.

Foto N° 4

Foto N° 5y 6. Ruta camino al Vinicunca



Foto N° 5

Foto N° 6

Foto N° 7. Letrero con nombre de la montaiia, “Montafia Vinicunca”



Foto N° 8 y 9. Cantidad de turistas nacionales y extranjeros que visitan la montafia Vinicunca
Foto N° 8

Foto N° 9



Foto N° 10, 11y 12. Llegamos a la montafia Vinicunca

Foto N° 10

Foto N° 11



Foto N° 12. Representacion de la cultura andina, con sus trajes tipicos y la llama (animal
representativo de la zona)




Foto N° 13. Atractivo para tomarse fotos con “las alpacas con gafas”

Foto N° 14 y 15. Trabajo de campo, aplicando las encuestas
Foto N° 14.

Foto N° 15.



Foto N° 16. Vista de la presencia de alpacas

Foto N° 17. Visita del modelo e influencer Daniel lllescas



Fuente: Instagram: daniel illescas @danielillescas (2019)

Foto N° 18: Mural de la Montafia Vinicunca en el cerco de la empresa Backus en Cusco




